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        QUEREMOS 
QUE DEJES DE 
MIRAR Y 
EMPIECES A 
JUGAR.

Desde BetWarrior buscamos inspirar 
a los fanáticos del deporte a dejar 
su rol de espectadores, para 
convertirse en protagonistas del 
juego.

 

Queremos que jueguen nuestro juego 
y sientan la adrenalina que se genera 
cuando ellos también tienen algo que 
ganar o perder.

Propósito 
¿Para qué existimos? 



adrenalina
desafío
equipo

Valoramos la adrenalina porque es lo que nos estimula a enfrentar el peligro y lo que nos hace sentir vivos. Por eso, promovemos 
experiencias extremas: es todo o nada y es ahora o nunca. 

Este juego es una experiencia extrema que va a requerir toda tu atención, todo tu conocimiento y toda tu convicción.

Te vamos a exigir que te muevas de una realidad a otra lo más rápido posible, y que tengas que repensar tus jugadas minuto a minuto. 
No puedes distraerte sin correr el riesgo de perderlo todo. Te vamos hacer transpirar, saltar, gritar, llorar y enojar. Juega solo si estás 
dispuesto a darlo todo. 

Valoramos el juego en equipo y los esfuerzos en conjunto. 

Somos un grupo de warriors unido por el mismo deseo de reclamar nuestro lugar dentro de la cancha.

Si bien nuestro juego es individual, eres tú contra ti mismo, creemos que cualquier juego es más entretenido en compañía de otros 
como nosotros. Nos une el deseo de revolución, de luchar contra lo establecido, de romper algunas reglas y reescribir otras.

Es un juego donde participan diferentes equipos que luchan por una misma causa: ser parte de la acción. Donde la victoria depende de 
cuánto estás dispuesto a arriesgar. 

Valoramos el desafío porque nos obliga a tener una mirada disruptiva, animarnos a romper 
el molde y hacer locuras, a pensar lo que otros nunca pensaron. Reconocemos y 
premiamos al que arriesga y se la juega, al que no sigue al rebaño.

No tenemos miedo de avanzar más allá de lo conocido. Lo que nos mueve es cuestionar 
los límites de lo que es posible. 

Nunca nos conformamos con lo que ya sabemos. Lo desconocido no nos paraliza sino que 
nos fortalece y nos impulsa a soñar con lo imposible.

Atributos
¿En qué creemos? 

jugamos al máximo, siempre

Unidos en el juego

La osadía es lo que nos mueve



              Una nueva dimensión del 
deporte, donde puedes ser a 
la misma vez, tu mejor 
jugador y tu más peligroso 
rival, y donde el destino 
(ganar o perder) depende de 
tus propias decisiones: máxima 
intensidad, real time, táctica, 
estrategia, pasión y coraje, 
todo al alcance de tu mano. 

Posicionamiento
¿Qué ofrecemos? 



irónica
punzante
tenaz

Personalidad
¿Cómo somos? 

Jugar con los límites está en nuestra naturaleza. Por eso, nuestra personalidad tiene tintes de ironía. Nos 
permitimos decir lo que nadie más se anima a decir, reír de lo que nadie se ríe. No nos tomamos nada 
demasiado en serio porque esto es un solo un juego, ¿o no?    

Decimos lo que pensamos, pero lo hacemos con cierta elegancia y estilo. En el fondo, nos gusta seducir 
y la ironía nos permite jugar.

No es sarcástica, frontalmente agresiva, malhablada ni popular. 

Sabemos lo que queremos y tenemos claro cómo obtenerlo. 

Estamos dispuestos a dar batalla por las cosas en las que creemos, y estamos siempre disponibles para 
defender los valores de nuestra tropa. 

Lo damos todo, no nos guardamos nada. No dependemos de nadie, nadie toma decisiones por nosotros, 
somos dueños de nuestro propio destino y nos enorgullece tener el poder para hacer justicia.

No somos débiles, ni silenciosos, ni calmos, ni estamos dispuestos a negociar.

Somos arriesgados, agudos y filosos, elegimos 
nuestras palabras con astucia y creatividad. 

Tenemos vértices pinchosos. No somos 
círculos amables, ordenados, prolijos ni 
pedimos permiso. Disfrutamos de incomodarte, 
sabemos cómo sacarte de la inercia y ponerte 
en movimiento. 

Después de todo, lo nuestro es a todo o nada y 
nada no es una opción.

No somos tibios, populares, estándar ni 
decimos nada como lo dirían otros.

rebelde/cool/seductora

provocadora/estimulante/inteligente

fuerte/convincente/orgullosa



warriors

Los que apuestan a vivir al 
máximo.

Los que no titubean en dar un paso 
al frente y tomar lo que les 
pertenece.

Los que se la juegan.
Los que quieren ser 
protagonistas.

Juntos vamos a reescribir las 
reglas para dar vida a una nueva 
dimensión del deporte. 

Target
¿Para quién? 



***

conquista 
el
juego

Llegó el momento de conquistar nuestro lugar en la cancha. 
Ser protagonista del juego. 

ESTA ES NUESTRA BATALLA Y QUEREMOS QUE VENGAS CON 
NOSOTROS.

idea de marca
¿CUÁL ES NUESTRA PROMESA?



conquista 
el
juego

Modelo de Definición de marca

Lo que la hace creíble

idea de marca

Conquista el juego

Lo que la hace relevante

PROPÓSITO

Queremos que dejes de mirar y empieces 
a jugar.

Lo que la hace distinta

POSICIONAMIENTO

Una nueva dimensión del deporte, donde puedes 
ser, a la misma vez, tu mejor jugador y tu más 
peligroso rival, y donde el destino (ganar o 
perder) depende de tus propias decisiones: máxima 
intensidad, real time, táctica, estrategia, pasión y 
coraje, todo al alcance de tu mano. 

Experimentar el deporte en 4D

PERSONALIDAD

Irónica: rebelde | cool | seductora
Punzante: provocadora | estimulante inteligente
Tenaz: fuerte | convincente | orgullosa

DRIVERS

juego - entretenimiento
desafío - superación
protagonismo - acción

PERSONAS E INSIGHT

WARRIORS:

Los que apuestan a vivir al máximo.
Los que no titubean en dar un paso al frente 
y tomar lo que les pertenece.
Los que se la juegan.
los que quieren ser protagonistas.

ATRIBUTOS/VALORES

Adrenalina: “Jugamos al máximo, siempre”
Desafío: “La osadía es lo que nos mueve”
Equipo: “Unidos en el juego”



Cuento corto

¿Por qué existe 
la marca?

¿Qué ofrecemos?

¿Con qué tipo 
de persona 
queremos conectar?

La idea central 
que resumen la estrategia

Por qué (propósito):
Queremos que dejes de mirar y empieces a jugar.

Ofrecemos (posicionamiento): 
Una nueva dimensión del deporte, donde puedes ser, a la misma, vez tu 
mejor jugador y tu más peligroso rival, y donde el destino (ganar o 
perder) depende de tus propias decisiones: máxima intensidad, real time, 
táctica, estrategia, pasión y coraje, todo al alcance de tu mano. 
Experimentar el deporte en 4D.

Para (target):
Warriors: Los que apuestan a vivir al máximo. Los que no titubean en dar 
un paso al frente y tomar lo que les pertenece. Los que se la juegan. 
Los que quieren ser protagonistas.

En breve (promesa):
Conquista el juego



DONDE NOS
UBICAMOS

Ser el deportista
en la CANCHA

verlo en vivo
en la CANCHA

verlo en vivo
en CASA

MIrar el
programa que
RESUME  el partido

- intensO + intensO



identidad
verbal



nos 
hacemos 
cargo de lo 
que 
pensamos



Tono de voz
sobre nosotros

Justamente, no se trata de 
nosotros, se trata de ti. 
De quién eres, de qué estás hecho, 
de lo que estás dispuesto a hacer; y 
sobre todo, de lo que estás 
buscando. ¿Para qué viniste?

Sabes perfectamente que hay algo 
que no está del todo bien; lo ves, lo 
sientes; está ahí, te inquieta, 
empuja, incomoda; y sin embargo, 
ahí lo dejas: oculto, atado, 
reprimido.

Tú lo sabes y nosotros lo sabemos. 
En tu casa, en la oficina, en la 
calle, en el bar; está ahí, siempre 
está ahí. Eres tú, en otra dimensión: 
intensa, riesgosa, extrema. 

Nunca se trató solo del juego, ni 
siquiera de ganar; mucho menos de 
competir: se trata de luchar, de 
dar pelea; de asumir y enfrentar el 

riesgo. 
Se trata de tomar decisiones 
sabiendo que no hay vuelta atrás; 
de ir, errar y volver a ir.

Conectas con esa dimensión y 
encuentras: 

> La mejor combinatoria de 
apuestas deportivas. No se trata 
de lo que podamos ofrecerte, si no 
de lo que estés dispuesto a dar. 

> Una experiencia 100% tuya. 
Aprendemos de ti (esperamos que 
valga la pena) y actualizamos 
permanentemente tu propia 
dimensión. Más arriesgas, más te 
desafiamos. Más luchas, más 
fuerte golpeamos.

> La mejor tecnología, la mayor 
agilidad. ¿Qué tan rápido eres?. 
Antes de animarte a pedirnos una 

mejora, asegúrate de que no te la 
hayamos dado mientras tú perdías 
el tiempo tratando de entenderla.

> Estadísticas y material 
audiovisual en vivo para ayudarte 
en cada apuesta. Aunque, si 
necesitas ayuda… 

Hay un juego dentro del juego y 
sabes mejor que nadie cómo 
jugarlo. 
Hay un juego dentro del juego y 
sabes que es tuyo. 

Conquístalo.



Tono de voz
Principio rector del tono de voz

Juega 
con (tra) 
quien 
escucha.

IRÓNICA
rebelde, cool, seductora

TENAZ
fuerte, convincente, orgullosa

PUNZANTE
provocadora, estimulante, 
inteligente



Tono de voz
Principios soporte

idea de marca

Conquista el juego

Principio rector del tono de voz

juega con(tra) quien escucha

Hablamos 
para que nos 
escuchen.

“Alguien tenía que 
decirlo. Tarde o 
temprano nos vas a dar 
la razón”

Insistente - convincente - terca - brutal - frontal - potente - extrema.

Afirmativa e imperativa. No duda. Blanco o negro (o naranja, nunca gris).
Repetitiva, redundante. Firme, constante, inapelable.

PRINCIPIO SOPORTE #2

TENAZ

!
No cansa ni aburre.

Hablamos 
desde otro 
lugar.

“Nos encantaría 
escuchar tus 
sugerencias… algún día”

Indirecta - sarcástica - contradictoria - inesperada - sorpresiva.

Damos a entender algo contrario o diferente a lo que decimos. Decimos una cosa por 
otra. Exagerada, grandilocuente. Uso de hipérboles aumentativas o diminutivas. 

PRINCIPIO SOPORTE #1

irónica

!
No es un bufón ni un comediante.

Hablamos 
para 
provocar.

“¿Quién dijo que te iba a 
gustar escucharnos?”

Cruda - incorrecta - informal - picante - directa - frontal.

Habla un lenguaje directo y frontal. Dice lo que no se quiere escuchar. Dice lo que está 
mal que se diga. Sin atenuantes.
Habla para incomodar. Molesta.

!
No es agresiva, burda u ordinaria.

PRINCIPIO SOPORTE #3

PUNZANTE



Tono de voz
ejemplos

una nueva dimensión en 
apuestas deportivas. 
tensión y nervios como 
nunca antes sentiste. 
no vas a poder dejar de 
mirar la pantalla. 
intensidad y adrenalina 
al 1000%. las mejores 
estadísticas y los 
momentos más 
impredecibles de los 
deportes más 
excitantes del planeta.*
*y también tenemos golf.

¡juegan los lakers!

vamos con todo: resultado, dobles, triples, tiros 
libres, asistencias y puntos dedicados a jack 
nicholson.

existe el time-lapse, fast 
forward, play, 
slow-motion y el vaaaaaa 
aaaaaaaaaaaaaaaaaaa
aaaaaaaaaaaaaaaaaaa
aaaaaaar…

¡juega el leeds del loco!

vamos con todo: resultado, goles, offsides, tiros 
libres, penales y duración de la conferencia de 
prensa.



faltan 10 minutos para 
que empiece el 
acontecimiento 
deportivo del año. 
todas las estadísticas y 
videos para que vivas 
como un warrior el 
masters de augusta.* 
¡no te lo pierdas!

*SÍ, CLARO QUE el golf es un deporte.

lamentamos enormemente 
que tu apuesta no haya 
resultado como 
esperabas.*

*de nuevo (¿te interesaría que llamemos al 
guinness?).

inédito:
casi ganas. bien warrior.

¡Ganaste $1!
on fire!
¡todo un warrior!
¿te lo podemos acreditar en cuotas?

!
Evitar referencias a las perdidas y/o ganancias ecónomicas de cualquier índole.

Tono de voz
ejemplos



identidad
visual

identificador 
marcario



KIT DE IDENTIDAD VISUAL

La identidad visual de BetWarrior está compuesta por cinco elementos 
fundamentales:

identificador marcario
El isologo de la marca es un elemento importantísimo ya que contiene la 
denominación de la marca, así como su principal activo visual: la letra W 
y el puño de la gloria.

Color
BetWarrior es de un único color: NARANJA. Para destacarlo y 
resaltarlo, vamos a usar mucho el blanco y negro para buscar, una vez 
más, el más alto contraste: blanco/negro + naranja.

tipografía
Este es uno de los elementos más importantes y protagónicos del 
sistema visual de la marca. Su carácter, morfología y contundencia 
tracciona gran parte de la identidad warrior.

Morfología
Los ángulos rectos, ya sea en forma de rectángulos, esquinas (L) o U, 
dan el tono robusto y contundente que queremos para la marca.  

Fotografía
El signo fotográfico es fundamental para transmitir el espíritu warrior. Al 
igual que las formas y el color; con las escenas, tomas y puntos de vista 
vamos a buscar mostrar la personalidad de marca y el concepto de alto 
contraste.

abcdefg
hijklmn
ñopqrst
uvwxyz

Morfología

Fotografía

Color

Identificador
marcario

Tipografía



IDENTIFICADOR MARCARIO
elementos

El identificador marcario de BetWarrior es uno de los elementos más 
importantes de esta marca. Es la firma, el elemento visual en el cual 
aparece la denominación de marca por definición.

LOGOTIPO
El logotipo de BetWarrior fue creado especialmente para la marca. No 
debemos alterarlo en ningún sentido, ni modificar sus letras, 
proporciones, espacios, etcétera.

Las diferentes relaciones y ubicaciones con respecto al isotipo las 
vamos a ver en las páginas siguientes.

ISOTIPO
El isotipo o símbolo condensa gran parte de la carga semántica de 
nuestro identificador: un elementos poderoso que evoca un signo 
reconocible en todo el mundo (el puño de la gloria). La manera en la que 
está dibujado y su nivel de síntesis permiten, además, verlo como una 
letra W.
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IDENTIFICADOR MARCARIO
versiones 

Para asegurarnos la correcta aplicación del identificador marcario, es 
importante que respetemos sus grillas constructivas así como sus 
tamaños mínimos en los que aún se logre una correcta legibilidad y 
visibilidad.

Las grillas establecen tamaños, relaciones, ubicaciones y proporciones.

LA MANERA MÁS EFICIENTE Y SEGURA DE 
REPRODUCIR LAS DIFERENTES VERSIONES 
SIEMPRE VA A SER MEDIANTE LOS 
ARCHIVOS DIGITALES.

Las diferentes versiones del identificador se pueden usar 
indistintamente. Siempre procurando usar la que mejor se adapte y 
funcione en el soporte y formato de aplicación.

6X

16X

52X

X

X

6X

55X20X

16X

X 6X

58X

21X

16X X 6X

58X

21X

20X

16X

X



IDENTIFICADOR MARCARIO
área de resguardo

Para asegurarnos el correcto funcionamiento de nuestro identificador, 
es importante que despejemos la zona en la que lo aplicamos de otros 
elementos visuales. Una parte del isotipo va a permitirnos demarcar el 
espacio mínimo que necesita nuestro identificador para funcionar 
correctamente.



IDENTIFICADOR MARCARIO
versiones sobre colores
institucionales.

El funcionamiento de las versiones cromáticas del identificador es muy 
sencilla. Al tener un color más blanco y negro. Contamos con tres 
diferentes lógicas para su funcionamiento a color.

Contamos además con versiones blanco y negro que quedan 
reservadas para situaciones en las que, por alguna limitación técnica, no 
podamos recurrir al color o cuando necesitemos una versión pluma para 
sistemas de reproducción que no usan tintas.

Los archivos digitales de nuestro identificador marcario estan 
disponibles unicamente en:

brand.betwarrior.com

En caso de no poder acceder, solicitarlo vía mail.

Versiones
pluma



En el caso de la aplicación de nuestro identificador sobre colores ajenos 
a nuestra paleta cromática, cualquiera sea el color de fondo (salvo por el 
blanco-negro-naranja) el identificador lo debemos aplicar en sus 
versiones pluma / blanco y negro. 

Esto se va a dar únicamente en la aplicación de nuestra marca en 
contextos ajenos (sponsorship - cobranding) ya que los fondos soporte 
de las piezas propias siempre serán blanco-negro-naranja. Si el fondo 
es de un color claro, el identificador va en negro y, sobre fondos oscuros, 
en blanco.

IDENTIFICADOR MARCARIO
versiones sobre colores
ajenos a la marca



IDENTIFICADOR MARCARIO
versiones sobre fondos 
complejos

Sobre fondos particularmente complejos en cuanto a su cromática, 
vamos a usar también las versiones pluma, prestando especial atención 
a la correcta visibilidad de todos sus elementos. 

En caso de que la visibilidad o legibilidad esté comprometida, tenemos 
que recurrir a nuestra morfología de marca para generar un soporte de 
aplicación pleno, limpio y seguro.



IDENTIFICADOR MARCARIO
versiones sobre fondos
complejos

Sobre fotografías propias podemos usar las versiones color, siempre 
buscando las zonas más plenas de la imagen, esas en las que se 
generen los blancos o negros.



IDENTIFICADOR MARCARIO
esto no se hace

No debemos alterar en ningún sentido nuestro identificador marcario. 
Acá vemos algunos ejemplos de lo que no podemos hacer.



identidad
visual

COLOR



#FF3900



negro blanconaranja

pantone 1655 c

c: 0% / m: 80% / y: 100% / k: 0%
R: 255 / G: 57 / B: 0
#FF3900

PANTONE Process Black C

c: 0% / m: 0%  / y: 0% / k: 1000%
R: 0 / G: 0 / B: 0
#000000

R: 255 / G: 255 / B: 255
#FFFFFF

color



tipografíaidentidad
visual



#1
integral
cf



tipografía

!_
B

a
siempre
mayúsculas

gc&9



gc&9
siempre
compacta

black.
bold.
impact.



acción
tenaz
fuerte



títulos 
siempre en
integral 
cf.

in/
cf.Bloques, 

encastres, 
superposiciones, 
multiplicidad, 
ángulos, 
fragmentos. 
si se lee, ¿por 
qué no?

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore 
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo 
consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. 
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem 
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna 
aliqua.Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conse-
quat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint 

Ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla 
pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation 
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Dui Ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in 
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia 
deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore 
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in 

Ullamco laboris nisi ut aliquip ex 
ea commodo consequat. Duis 
aute irure dolor in reprehenderit 
in voluptate velit esse cillum 
dolore eu fugiat nulla pariatur. 
Excepteur sint occaecat 
cupidatat non proident, sunt in 
culpa qui officia deserunt mollit 
anim id est laborum. Lorem 
ipsum dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit, sed do eiusmod 
tempor incididunt ut labore et 
dolore magna aliqua. Ut enim ad 
minim veniam, quis nostrud 
exercitation ullamco laboris nisi 
ut aliquip ex ea commodo 
consequat. Dui Ullamco laboris 
nisi ut aliquip ex ea commodo 
consequat. Duis aute irure dolor 
in reprehenderit in voluptate velit 
esse cillum dolore eu fugiat nulla 
pariatur. Excepteur sint occaecat 
cupidatat non proident, sunt in 
culpa qui officia deserunt mollit 
anim id est laborum. Lorem 
ipsum dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit, sed do eiusmod 
tempor incididunt ut labore et 
dolore magna aliqua. Ut enim ad 
minim veniam, quis nostrud 
exercitation ullamco laboris nisi 
ut aliquip ex ea commodo 
consequat. Duis aute irure dolor 
in reprehenderit in voluptate velit 
esse cillum dolore eu fugiat nulla 
pariatur. Excepteur sint occaecat 
cupidatat non proident, sunt in 



tipografía
primaria títulos 

siempre en
integral 
cf.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut 
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco 
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in 
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. 

Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit 
anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do 
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commo-
do consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat 
nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt 

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod 
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, 
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo 
consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse 
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat 
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. 

Ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit 
in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat 
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna 
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea 
commodo consequat. Dui
Ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit 
in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat 
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna 
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea 
commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore 

La tipografía principal de nuestra marca es la Integral CF en cualquiera 
de sus variables. Con sus pesos y proporciones, es la fuente que va a 
permitirnos consolidar nuestros rasgos de personalidad. Es nuestro 
tono voz hecho visible. La vamos a usar para títulos, destacados y 
cualquier texto que sea protagonista de nuestras comunicaciones.

Para tamaños muy pequeños y/o grandes bloques de textos vamos a 
utilizar la tipografía Archivo, también en cualquiera de sus variables.

Cuando tecnológicamente sea imposible aplicar la tipografía Integral y/o 
la Archivo, se debe usar la Roboto, también en cualquiera de sus 
variables.

Integral CF en 
cualquiera de 
sus variables

Integral CF en 
cualquiera de 
sus variables

Archivo en 
cualquiera de 
sus variables



#2ARCHIVO

Para tamaños muy pequeños y/o grandes 
bloques de textos vamos a utilizar la tipografía 
Archivo, también en cualquiera de sus 
variables. Lo mismo para interfaces en las que, 
por algún motivo técnico o de legibilidad, no 
resulte conveniente usar la Integral CF. 

Tipografía 
secundaria

ARCHIVO

abc
ABC

Thin

def
DEF

Light

ghi
GHI

Regular

jkl
JKL

Medium

mnñ
MNÑ

Semi Bold

opq
OPQ

Bold

rst
RST

Extra Bold

vwxyz
VWXYZ

Black

ARCHIVO EXTRA CONDENSED

abc
ABC

Thin

def
DEF

Light

ghi
GHI

Regular

jkl
JKL

Medium

mnñ
MNÑ

Semi Bold

opq
OPQ

Bold

rst
RST

Extra Bold

vwxyz
VWXYZ

Black

ARCHIVO SEMI EXPANDED

abc
ABC

Thin

def
DEF

Light

ghi
GHI

Regular

jkl
JKL

Medium

mnñ
MNÑ

Semi Bold

opq
OPQ

Bold

rst
RST

Extra Bold

vwxyz
VWXYZ

Black



#3
roboto

Thin

abcde
ABCDE

Thin Italic

fghij
FGHIJ

Light

klmnñ
KLMNÑ

Light Italic

opqrs
OPQRS

Regular

tuvw
TUVW

Italic

xyz
XYZ

Medium

abcde
ABCDE

Medium Italic

fghij
FGHIJ

Bold

klmnñ
KLMNÑ

Bold Italic

opqrs
OPQRS

Black

tuvw
TUVW

Black Italic

xyz
XYZ

Cuando tecnológicamente sea imposible 
aplicar la tipografía Integral y/o la Archivo, se 
debe usar la Roboto, también en cualquiera 
de sus variables.

Tipografía 
terciaria

Medios 
digitales



acción
tenaz
fuerte

NO ROTUNDO

tipografía
ESTO NO SE HACE

!
Use Drop Shadow en tipografía queda 
totalmente prohibido.



MORFOLOGÍAidentidad
visual



morfología

Tomando el rectángulo como forma inicial, podremos modularla y 
sumarle ángulos, siempre y cuando sean rectos y no complejicen 
excesivamente a la forma.

Los rectángulos, “L” o “U” pueden estirarse tanto vertical como 
horizontalmente en función del formato o la necesidad comunicacional.

No nos gustan las curvas.
No nos gustan las diagonales. 
No nos gusta complicarnos.

Vamos a usar
únicamente
ángulos de 90º*

(*) Bueno, a veces 
podemos sumar
alguno de 270º



FOTOGRAFÍAidentidad
visual



blanco
/negro

alto contraste



concentración
tensión

audaz
frontal

adrenalina
euforia

tenacidad
nervios

acción
precisión



> foto

> gradient naranja a blanco

> multiply



> foto

> gradient

> FILTRO naranja

> multiply

la foto
como textura
- ¡pero no se ve nada!
- ESA ES LA IDEA.

FILTRO
NARANJA



> foto

> FILTRO naranja

> multiply

> gradient

> morfología



¿Y EL COLOR?



Baner SC
en producto

Historia Deportes
en RRSS

Historia Casino
en RRSS

Mosaico
en RRSS

Publicación
en RRSS

Banners CC
en producto

FOTOGRAFÍA
¿Y el color?

En espacios donde nuestras comunicaciones 
convivan con otras piezas que no pertenezcan a 
la marca y/o en soportes digitales tales como 
nuestros productos, el uso del color está 
permitido contemplando el estilo de alto 
contraste en la imagen.

!
La pieza debe contener algún elemento y/o miscelánea 
que remita a la marca (por ejemplo, la formas en L) con 
el color naranja institucional.



FOTOGRAFÍA
TRATAMIENTO
DE NUESTRAS IMÁGENES

El uso de estas prácticas es orientativo. Se 
puede obtener el mismo resultado de otras 
maneras (lo importante es el resultado final). 

Desde el equipo de marketing recomendamos 
estas técnicas para evitar errores y facilitar su 
aplicación.

En Photoshop
Ajustar los niveles de entrada 
hasta lograr el efecto 
deseado de alto contraste.

En Photoshop
Luego de ajustar los niveles, 
desaturar la imagen -100

+ Transparencia
Multiply AL 100%

Si usamos
fotos a color

Si usamos
fotos en

BLANCO/NEGRO

si usamos
fotos con

filtro naranja

Evitar los grises
y ajustar a alto
contraste.

Evitar otra clase
de filtro y/o tipo
de transparencia
naranja que se perciba
“marrón” o “sepia”.

!
Siempre tener en cuenta que el resultado final depende 
de la foto original, por lo tanto, ajustar los parametros en 
consecuencia.



fotografía
usos y
combinatorias

Una vez más, el contraste como valor identitario. Las fotos de nuestra marca son en blanco 
y negro.

Buscamos la acción, ese instante en el que se actúa. El puño de un boxeador a punto de 
impactar un rostro.

El grito, la euforia, el festejo. Un gol que se celebra, una apuesta ganada, todas las 
perdidas, todos los enojos.

Y en contraste, lo lento, la acción y el tiempo detenidos, tensión y concentración extrema. 
La mirada obsesiva sobre una pelota de golf como si con ella pudiéramos modificar su 
rumbo, velocidad o distancia.

Las fotos en blanco y negro podemos usarlas solas o en un collage que las combine. La 
fusión mediante transparencias (multiply) nos van a permitir poner en relieve la 
multiplicidad como rasgo fundamental de nuestra marca (la sumatoria de la morfología y 
recursos tipográficos acentúan este concepto). En este tipo de collage, podremos trabajar 
en cuatro situaciones o perspectivas guerreras.

Warrior #1: nuestro warrior por definición, el que describimos en “Personas e insight”. El 
que juega el juego dentro del juego. El que se enfrenta al dispositivo.

Warrior #2: se cree el protagonista absoluto. Lo es en su deporte, pero no para nosotros. El 
warrior en su  práctica y en su épica.

Warrior #3: el que cree determinar al warrior #2. El equipo técnico, el espectador o fanático 
que desde la proximidad física pretende jugar el juego mientras no lo juega.

Warrior #4: un espíritu, el warrior como concepto. La fiereza del warrior, lo animal del warrior. 
Esas criaturas que parecieran formar parte de la personalidad de nuestro warrior #1.

Podemos usar los cuatro tipos de warriors, procurando dentro de la tosquedad del collage 
el entendimiento de cada figura. Cuál y cuántos tipos de warriors usemos va a depender del 
objetivo comunicacional y la realidad técnica y material de la pieza.
A fin de cuentas nuestra marca es un warrior que son cuatro (uno que es múltiple). El que 
juega (#2), el que cree que determina el juego sin jugarlo (#3),  el que nunca se lo tomaría 
como un juego (#4) y el que juega con todo ellos (#1).

Warrior #3

Warrior #1

Warrior #2

Morfología



X01 / No utilizar fotografías donde aparezcan menores de edad (o que 
pueda pasar como tal) aún cuando no se vea el rostro.

X02 / ¿Preocupación, tensión, nervios?, sí. Efectos especiales y humo 
saliendo por las orejas, no.

X03 / ¿El momento justo de la largada?, sí. Pero no con esa expresión 
facial que no acompaña la escena ni ese fondo artificial. Cuesta creer 
que ella alguna vez haya corrido en una pista.

X04 / No buscamos expresiones artificiales o impostadas de ningún 
tipo. Mucho menos de festejos.

X05 / Las fotos a color deben tener cierta homogeneidad para que no se 
perciban como una superposición de tonalidades demasiado amplia.

X06 / Adrenalina, excitación, intensidad: sí.
Ridiculez, humor: no.

X07 / ¿Dónde está ese sujeto?. Nos interesan los entornos naturales, 
los contextos dados.

X08 / Evitar las tomas de casino físico, siempre buscar imágenes de 
casino relacionadas al uso en dispositivos (celulares, tablets, etc).

X09 / Nadie nunca jamás celebró así un gol. Mucho menos si la escena 
del partido y el resto del estadios se agrega por fotomontaje. Nos 
interesa la violencia del collage, no el fotomontaje artificial.

fotografía
esto no se hace

01 02 03

04 05 06

07 08 09
!
Tampoco está permitido usar fotos donde se vea el 
consumo de bebidas alcoholicas.



aplicaciones



APLICANDO
LA REGLA DE 3 COLORES

Respetar el uso de nuestros 3 colores 
institucionales en cualquier orden en la 
siguiente proporción:

- 70% de la pieza para el color que 
queremos que se perciba más 
(naranja, negro o blanco).
- 20% para otro de nuestros colores 
para contrastar.
- 10% del tercero de nuestros colores 
para acentuar y/o jerarquizar algo 
importante.

Estos lineamientos aseguran que 
nuestras piezas de diseño sean 
coherentes, atractivas y respeten tanto 
nuestra identidad de marca como las 
normativas legales y de patrocinio de 
los eventos deportivos.

70% 20% 10%

70% 20% 10%

70% 20% 10%



EVITANDO PROBLEMAS
LA REGLA DE los 3 jugadores

Siempre utilizar 3 jugadores para cualquier tipo de pieza.
Los jugadores deben estar en la misma jerarquía, no 
podemos destacar unos por sobre otros.

Si los jugadores forman parte de alguna asociación, entidad 
y/o confederacion a la cual patrocinemos, la pieza debe estar 
previamente aprobada por dicho patrocinio.

En los casos donde no tengamos permitido utilizar 
deportistas (por ejemplo, Asociación Argentina de Tenis) NO 
se pueden utilizar jugadores, únicamente imágenes genéricas 
como raquetas, pelotas, etc (siempre y cuando no aparezcan 
otras marcas en primer plano) o encuadres donde no se 
reconozca a la persona.

3 jugadores 
con igual 
jerarquía.

Para evitar el 
reconocimiento 
del deportista 
debemos 
encuadrar la foto.

Las marcas y/o 
leyendas que 
sumen ruido a la 
imagen deben 
ser removidos.



ilustración
y picTogramas.

Cuando generemos ilustraciones y pictogramas para la marca, 
debemos intentar mantener los criterios generales de la identidad visual.
En estos casos particulares, podremos sumar algunas gradaciones del 
naranja y el negro para contar con más recursos. Asimismo, pueden 
aparecer algunas curvas. 

Es importante que busquemos ilustraciones con líneas rectas y ángulos 
antes que recurrir a situaciones orgánicas, blandas, curvas, etcétera.

En el caso de los pictogramas, siempre tenemos que mantener el dibujo 
y la representación en el mayor grado de simpleza posible y respetar la 
grilla constructiva detallada en esta página.

32px

2px 26px

32px

GRILLA CONSTRUCTIVA
PARA ÍCONOS



Mockups
Representaciones
de nuestro Producto

Para garantizar la coherencia visual en todas nuestras piezas de 
comunicación, el único mockup autorizado para representar nuestra 
aplicación es el presentado en esta página.

Este mockup ha sido diseñado para reflejar la identidad de nuestra 
marca y la experiencia real de nuestra app. Su uso consistente asegura 
que nuestros diseños, ya sean flyers, banners, publicaciones digitales o 
cualquier otro material, mantengan una estética unificada y profesional.

Reglas clave para su uso

No modificar el mockup
Cualquier alteración en su diseño, proporción o elementos visuales 
compromete la coherencia visual de la marca.

Integración adecuada
Asegúrate de que el mockup se adapte correctamente al diseño general, 
respetando nuestra paleta de colores y reglas de composición.

Exclusividad
Evita el uso de otros mockups o representaciones gráficas no 
autorizadas para evitar confusiones y mantener una identidad clara.

Al respetar estas directrices, reforzamos la percepción profesional y 
confiable de nuestra marca en cada punto de contacto con nuestros 
usuarios.

iPhone Android iPad



EVENTOS
MASIVOS



Debemos seguir estos lineamientos dependiendo de la relación que 
tengamos con el evento.

Cuando no somos sponsor
1. No usar logotipos ni misceláneas oficiales del evento:
- Evitar el uso de cualquier logotipo, imagen, o material gráfico oficial 
relacionado con el evento.
- No incorporar elementos visuales que puedan ser asociados 
directamente con la marca del evento para evitar posibles infracciones 
de derechos de autor y mantener la integridad de nuestra marca.
2. No usar el nombre oficial del evento:
- No mencionar el nombre oficial del evento en ninguna pieza de 
diseño.
- Utilizar palabras referenciales en su lugar. Por ejemplo, en vez de "La 
Copa América", decir "La Copa".
3. Colocar un "sello" del evento diseñado por nosotros:
- Crear un sello o emblema propio que represente el evento de manera 
general, sin copiar la identidad gráfica oficial.
- Este sello debe integrarse dentro de nuestro universo gráfico, usando 
nuestra iconografía, tipografía, y estilo visual.
- El objetivo es mantener una referencia al evento sin implicar una 
asociación oficial.

Cuando somos sponsor:
1. El universo gráfico del evento se "superpone" al nuestro 
tomando una jerarquia principal.
- Priorizar y utilizar el universo gráfico oficial del evento en nuestras 
piezas de diseño.
- Incorporar logotipos, colores, y otros elementos visuales del evento 
de manera prominente.
- Nuestra identidad gráfica debe adaptarse y complementarse con la 
del evento para demostrar la asociación y el patrocinio.
- Integrar nuestra marca de manera armoniosa, asegurando que la 
presencia de nuestro logotipo y elementos corporativos no compitan, 
sino que se mezclen adecuadamente con los gráficos del evento.

EVENTOS MASIVOS
¿QuÉ pasa ante un evento
extendido en el tiempo?

SIN SPONSOREO CON SPONSOREO

Sello del
evento



EVENTOS MASIVOS
EJEMPLOS DE SELLOS PARA EVENTOS
QUE NO SOMOS SPONSOR

JUEGOS OLÍMPICOS
PARIS 2024

20
24PA

R
IS

20
24PARIS

20
24
PAris

COPA AMÉRICA
USA 2024

MUNDIAL DE FÚTBOL
QATAR 2022

USA
2024 QATAR

2022

2024
USA

20
24
USA

20
22qatar

20
22
QATAR



EVENTOS MASIVOS
ESTO NO SE HACE
(salvo que seamos sponsor)

no decir:
COPA AMÉRICA
JUEGOS OLÍMPICOS
LA PULGA / EL CUTI

no usar
trofeos
Oficiales

si:
lA copa / usa 2024
los juegos / paris 2024
GOAT / MARISCAL

no usar
emblemas
oficiales



lineamientos
de
redacción



lineamientos de redacción
COHERENCIA

generales

Jugar con el lenguaje BW
respetando siempre el tono de 
voz de BW (tenaz, punzante)

Ir siempre al grano
ser directos y comunicar de 
forma clara.

Siempre resaltar
montos y eventos deportivos.

Ser creativos
jugar con datos actuales.

Evitar
palabras como “regalo” o 
“gratis”

Subject corto
pero con contexto
(máximo 6 o 7 palabras)

PROGRAMA
WARRIOR ELITE
En ES-AR NO nombramos el programa
¡resto de mercados si!

Respetar el tono de voz de BW
(sarcástico, desafiante, tenaz)
teniendo en cuenta el segmento 
Premium y Vip del Programa para no 
cruzar el límite (por ejemplo, cuando 
hablamos de dinero).



!
El símbolo de la moneda y el valor siempre van juntos para que en HTML no exista la posibilidad que el signo 
quede en un renglón y el valor en el siguiente.

en

es

es_ar

es_ar_caba

es_ar_mza

es_ar_pba

es_cl

es_mx

es_pe

pt

Idioma

CA$

U$D

$

$

$

$

$

MXN$

S/

R$

Símbolo

Los miles se 
separan con coma 
y los decimales 
con punto.

CA$1,000.00

U$D1,000.00

$1.000

$1.000

$1.000

$1.000

$1.000

MXN$1.000

S/1.000

R$1.000

Ejemplo Ejemplo Ejemplo

Canadá

Latam/Rola

Argentina

Arg. (Ciudad)

Arg. (Mendoza)

Arg. (Pcia. de Bs. As.)

Chile

México

Perú

Brasil

Locación

MONEDAS
signos de
exclamación

Solo al final

Solo al final

Bet now!

¡Apostar ahora!

¡Apostar ahora!

¡Apostar ahora!

¡Apostar ahora!

¡Apostar ahora!

¡Apostar ahora!

¡Apostar ahora!

¡Apostar ahora!

Aposte agora!

Al principio y al 
final siempre

MESES EN
MAYÚSCULAS

Primera letra en Mayúscula

Primera letra en Mayúscula

October

octubre

octubre

octubre

octubre

octubre

octubre

octubre

octubre

Outubro

Primera letra en 
minúscula.

lineamientos de redacción
PUNTUACIÓN



Registro

Login
Deposito
Descarga

Bet Now

Play Now

OPT IN Promo

See more details (ex: TYCs)

acción

Register now
Be a warrior
Login
Deposit now
Download now
Bet now
Go for it!
Just play!
Get the courage
Challenge accepted
Right now
Im ready
I'm not sure. Yes!
Play now
Go for it!
Just play!
Get it now!
Always!
I'm on fire!
Opt in
Join now
I want it
Finally
Maybe Yes
Find out more

EN

Registrarme ahora
Ser un warrior
Acceder
Depositar ahora
Descargar ahora / Quiero la app
Apostar ahora
¡Ir por todo!
¡Claro que sí!
Me la juego
¡Reto aceptado!
Ahora mismo
Estoy listo
No estoy seguro. ¡Si!
Jugar ahora
¡Ir por todo!
¡Claro que sí!
¡Atrápalo!
¡Jamás! / ¡claro que sí!
¡Estoy de racha!

Unirme ahora
Lo quiero
Finalmente
Quizas Obvio
Ver más

ES

Registre-se agora
Seja um guerreiro
Entrar
Depositar agora
Baixar agora
Aposte agora / Apostar agora
Por tudo!
Claro que sim!
Eu jogo
Aceitar o desafío
Agora mesmo
Estou pronto
Não estou seguro. Sim!
Jogar agora / Jogue agora
Por tudo!
Claro que sim!
Pegue agora!
Sempre!
Estou em chamas!

Entrar
Eu quero pegar
Finalmente
Pode ser Obvio que sim
Ver mais

PTlineamientos de redacción
CALL TO ACTION (CTA)

1. Los CTA's los escribimos siempre desde el punto 
de vista de la acción que tiene que hacer el usuario, 
y si no cuadra pues en infinitivo.

Ejemplo 1
Apostar Ahora o Apuesto Ahora en lugar de 
Apuesta Ahora (que es una orden de nosotros 
hacia el cliente).

Ejemplo 2
En vez de un usar ¿Te la juegas? debería usarse 
Me la juego.

2.  El Main Banner debe llevar también incluido un 
CTA y cuyo texto debe ser el mismo que pongamos 
en el cuerpo del mail después del párrafo inicial.

3.  El término Ahora / Ya da sensación de 
inmediatez. Intentar siempre que aplique colocarlo 
en el CTA. 

4. CTAs Bet Now / Play Now / Opt In son las 
instancias donde podemos ser más creativos y 
adaptarlo más al TOV de BW. 



lineamientos de redacción
esto no se hace

stream
No podemos vender el streaming sin vincularlo a una apuesta. 
No puede ser vendido como alternativa a verlo en la tv. 

no:
- MIRA LA FINAL AQUÍ
- MIRA LA FINAL GRATIS
- MIRA LA FINAL EN STREAM EN BETWARRIOR

si:
- MIRA LA FINAL Y APUESTA
- EntrA en BETWARRIOR, mirA el
partido x stream Y APUESTA EN LA FINAL



tómalo 
con 
calma

A continuación, vas a ver una serie de ejemplos que ponen en juego 
algunas de las combinatorias de elementos que buscamos para nuestra 
marca: color, forma, tipografía, tono, conceptos.



aplicaciones
usos y
combinatorias

Aun en los casos de piezas en los que no 
tengamos muchas posibilidades expresivas 
debemos usar nuestros elementos 
identitarios para potenciar las 
comunicaciones.

aho
radescargar

apuesta en 
nuestra 
app android 
oficial

CHAMPIONS
LEAGUE

en tu 
primer 
depósito

100%
DE BONUS AHORAJUGAR

champions league de bonus en tu 
primer depósito

100% jugar ahora

champions
league JUGAR AHORAen tu primer 

depósito

100%
DE BONUS

apuesta en 
nuestra 
app android 
oficial descargar



aplicaciones
usos y
combinatorias 100%

champions
league de bonus

en tu primer
depósito*

100%
de bonus
en tu primer
depósito*

(*) más no podemos 
hacer por ti

la champions
(*)¿qué más quieres?   

¡juega de una vez! ¡hazlo tú!

100%
100%

de bonus
en tu primer
depósito*

champions
league

de bonus
en tu primer
depósito*

(*) más no podemos 
hacer por ti

la champions

(*)¿qué más quieres?   ¡juega de una vez! ¡hazlo tú!

tipografía
morfología
color
no color
tono
identificador

warriors
league100%100%

de bonus
en tu primer
depósito*

champions
league

(*)¿qué más quieres?   ¡juega de una vez!



más de U$d 3500 en 
premios, cientos de
free bet, tablet s6 y 
samsung galaxy s10.

¿LLEGAS 
A LA 
FINAL?

QUEDA SOLO UN PASO 
PARA SABER QUIÉN SE 
LLEVA EL PREMIO MAYOR.

Ya está todo listo para lsaber quién será el rival del equipo del Cholo*.
¿Te vas a quedar mirando?

Cada vez más gente pendiente de la Champions y cada vez más 
Warriors buscando el primer puesto en el ranking.

(*) Todavía no nació el Warrior que se anime a ir contra el Atlético de Madrid en esta llave. 
¿Eres tu? > DEMUÉSTRALO

vs

MAN. CITY ATL. DE MADRID REAL MADRID BARCELONA

vs

18_08 19_08

mi final

ranking

aplicaciones
usos y
combinatorias

y a  
e r e s  
u n  
wa r r i o r

100% bonus
200% bonus en casino

1 > LOG IN y click en “promociones”.

2 > ELIGE TU BONUS y clickea en “depositar”.

3 > ESCOGE TU MODO DE PAGO, multiplica tu 
depósito.

( ¿ y ? ,   ¿ q u é  s e  s i e n t e ? )

Hola Maxi, ya está todo listo para que nos demuestres de qué 
estás hecho. Haz tu depósito, escoge tu bonus y vamos.

( Ú L T I M O  A V I S O )

¿Todavía no estás ganando?

Las marcas y sistemas gráficos que 
sumemos a nuestras 
comunicaciones deben tomar 
nuestros códigos, y no al revés.

ir por todo

ir por todo



aplicaciones
usos y
combinatorias

y por aquí vemos 
las chances del 
eibar

#cerochances #killer
no 
debería 
ser 
legal

PARTIDOS > 29
GOLES > 36 
promedio > ilegal

“
he 
fallado 
una y 
otra vez, 
por eso 
he 
logrado 
el éxito
”

(nosotros también, 
sin la parte del éxito)

“los 
verdaderos 
competidores 
son los que 
siempre 
juegan para 
ganar”

(NO COMO NOSOTROS QUE 
GANAMOS PARA JUGAR)
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A A
amistoso*

quién no le ha pegado una patadita en 
el esternón a un amigo alguna vez



A
tengo todo lo
que hace falta

liverpool 
vuelta.
lo da

aplicaciones
usos y
combinatorias



Caminar
sobre el agua,
dividir los
panes, 
dar vuelta un 
0-3 contra 
messi

aplicaciones
usos y
combinatorias

fe warrior
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