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RESUMO

O empreendedorismo € definido como a capacidade de desenvolver e organizar
negocios, trazendo inovacdo e dinamismo econbémico. O conceito de
empreendedorismo evoluiu da era feudal até a contemporaneidade, passando por
periodos econdmicos, sociais e de gestao. Pensadores como Cantillon e Schumpeter
foram essenciais para moldar as bases teéricas, vinculando empreendedorismo a
inovacao e gestao de incertezas. A globalizagdo e avangos tecnoldgicos reforgaram
sua relevancia no cenario moderno, ampliando possibilidades de mercado. O
empreendedorismo € essencial para transformar ideias em negdcios, variando
conforme a renda das economias. Em paises de baixa renda, empreender &
frequentemente motivado por necessidade. No Brasil, os empreendedores enfrentam
desafios como baixa formalizacao, limitada escolaridade e dificuldades no acesso a
crédito e tecnologia. Contudo, a pandemia de Covid-19 estimulou mudancgas,
ampliando o uso de plataformas digitais e inovagdo. O comércio eletrénico (e-
commerce) € uma tendéncia crescente no Brasil, impulsionado pela digitalizagao e
pelo aumento de solugbes como inteligéncia artificial, pagamentos digitais e
estratégias multicanais. Politicas publicas para fomento ao empreendedorismo tém
evoluido, mas ainda enfrentam barreiras de acesso e burocracia, especialmente para
pequenos negocios. O objetivo do trabalho é compreender a evolugao histérica do
empreendedorismo, o cenario no Brasil e no mundo e quais as principais tendéncias
do setor, por meio de uma revisdo bibliografica qualitativa. No geral, o
empreendedorismo € visto como um motor essencial para o desenvolvimento
econbmico e social, enfrentando desafios e explorando novas oportunidades no
contexto atual.

INTRODUCAO

O conceito de empreendedorismo baseia-se na atividade pela qual realizam-se
acdes e materializam-se novas ideias, para desenvolver e dinamizar servicos,
produtos ou outra atividade de administragdo e organizagdo empresarial. O

empreendedorismo convencional baseia-se na reproducéo de um modelo de negécio



consolidado, que ndo necessita inovagao e em grande parte dos casos, nao busca a
solugao dos problemas (MAIA et al, 2022).

Nos ultimos séculos, a humanidade presenciou fatos historicos de grande
impacto econémico e social, como as duas grandes guerras mundiais e as quatro
revolugdes industriais. O mundo entrou no processo de globalizagcdo, onde as
fronteiras passaram a ser desmistificadas e mercados passaram a ser internacionais,
além do grande intercambio de ideias (SCALCON, 2022).

Aliada a esta revolugdo, surgiu e se popularizou a internet e as tecnologias,
proporcionando acessibilidade para as pessoas de condi¢bes que até entdo eram
exclusivas de grandes corporagdes ou governos. Neste contexto, o
empreendedorismo adquiriu uma nova face, pois diversas pessoas que possuem
acesso a internet arriscam-se e criam negocios digitais.

O desenvolvimento do empreendedorismo traz beneficios como a geragao de
emprego e renda, além de incentivar e gerar competitividade e inovacdo. O
empreendedor pode atuar desde a inser¢ao de um novo produto no mercado, na
melhoria de um processo ou servigo ou na insergao de novas tecnologias. Nao s6 a
competitividade deve ser vista como benéfica no empreendedorismo, mas também a
cooperagao entre os empreendimentos, que auxilia no desenvolvimento local e
regional.

O objetivo geral do trabalho é discorrer acerca do empreendedorismo no Brasil,
desde sua origem até os dias atuais, descrevendo como ocorreu seu desenvolvimento

e quais as tendéncias atuais.

REFERENCIAL TEORICO

Segundo Maia et al (2021) o conceito de empreendedorismo compreende
uma atividade pela qual séo realizadas agbes e se materializam novas ideias, com o
objetivo de desenvolver e dinamizar servigos, produtos ou atividades de administragao
e organizagao de atividades empresariais.

Scalcon (2022) afirma que o empreendedorismo contém em seu significado
conceitos de inovacéo e iniciativa e que o empreendedor € um individuo que se dedica
a iniciar um empreendimento e orientar seus esforcos a manutencdo destes,

concretizando um modelo de negécios e um conjunto de objetivos.



Espera-se que o empreendedor seja dotado de caracteristicas como
tenacidade, capacidade de lideranga, disposi¢ao para correr riscos, resiliéncia e
criatividade. Scalcon (2022) cita ainda que o empreendedor € entendido como um
produto do meio em que vive, podendo ser visto como um ser social, ou seja, se no
meio em que vive, 0 empreendedorismo € visto como algo positivo, ha uma maior
propensao que este individuo crie um negdcio.

Dolabela (2012) compreende que o empreendedorismo é um fenémeno
cultural, fruto de habitos, praticas e valores pessoais e que 0s empresarios sao
influenciados por empreendedores de seus circulos ou lideres e figuras importantes,
adotados como modelos. O autor também ressalta que o empreendedorismo néo é
um fendmeno individual e que cada comunidade possui o empreendedor que o
ambiente propicia.

E parte da natureza do empreendedor analisar o mercado em que esta
inserido e aproveitar as novas oportunidades, passando a ser visto como
impulsionador na busca do melhor arranjo possivel de recursos, para novas
oportunidades produtivas e com melhores condi¢gdes de negociacdo (SCALCON,
2022).

Contexto histérico e evolugao

Segundo Verga e Silva (2014) o empreendedorismo € uma pratica quase tao
antiga quanto o intercambio e o comércio na sociedade, porém, o conceito passou a
ser discutido apenas com a evolugdo dos mercados econémicos no mundo. Tais
discussdes se iniciaram apds a estagnacéao do sistema feudal na Europa, com o direito
de propriedade restrito e altas taxas nos produtos.

Na ldade Média, as condicdes se alteraram e o sistema de empreendedorismo
passou a evoluir com a ascensao das cidades e as classes de comerciantes e o termo
empreendedor foi utilizado para descrever o individuo que era participante ou
administrador de grandes projetos de produgao. Vérin foi o primeiro a estudar a
evolugdo do termo empreendedor na historia, em 1982. No século Xll, o termo era
utilizado para definir “aqueles que incentivam brigas” (VERGA; SILVA, 2014).

No século XVII, o empreendedor era a pessoa que tomava a responsabilidade
e coordenava uma missao militar e no século XVIIl, passou a ser definido como

referéncia a pessoa que criava e conduzia empreendimentos.



Verga e Silva (2014) citam ainda que o empreendedorismo se expandiu pelos
séculos XVI e XVII de forma experimental, baseado nas habilidades, que tornaram-se
cada vez mais instrumentais para corrigir as ineficiéncias e fornecer melhores bens e
servicos. No século XVIIl intensificou-se o empreendedorismo, por meio da
especializagdo do conhecimento e descoberta de novas oportunidades comerciais.
Os principais autores que preconizaram os conceitos iniciais do empreendedorismo
foram Richard Cantillon e Jean Bapiste Say.

A evolugdo do termo empreendedorismo transpassa por trés eépocas
principais: era econdmica, era ciéncias sociais e era estudos de gestido. Na era
econbmica, até meados de 1940, o interesse pelo empreendedorismo vem da
abordagem de Cantillon e do risco e o foco nas incertezas. Também inclui-se a teoria
econbmica da mudanca e inovagcdo de Joseph Schumpeter. Na era das ciéncias
sociais, de 1940 a 1970, houve a entrada de estudiosos da psicologia e ciéncias
sociais na area e passaram a investigar as obras e tragcos de personalidade do
empreendedor, com este tornando-se o foco do processo de mudanca econémica. Ja
na era dos estudos de gestdo, a partir de 1970, houveram diversas mudancgas
politicas, econdmicas e tecnoldgicas e as pesquisas passaram a envolver as
oportunidades, redes de acesso as informacgdes e os fatores sociologicos (VERGA;
SILVA, 2014).

Cabana (2022) afirma que os estudos sobre as definigdes e conceitos do
empreendedorismo ainda encontram-se em maturagao, pois ha diversas discussdes
sobre o campo de pesquisa. Entretanto, € visivel o interesse crescente na area do

empreendedorismo, principalmente em questdes psicoldgicas e econdmicas.

Empreendedorismo Global

O relatério de Monitoramento do Empreendedorismo Global — GEM
demonstra as mudangas no mundo do trabalho e as novas tendéncias de negécios,
inseridos no mercado através do empreendedorismo. Os dados do GEM demonstram
como os empreendedores podem ser agentes catalisadores da economia
(MONTEIRO et al, 2022).

O GEM (2024) define empreendedorismo como o ato de comegar um novo
negocio. Novos negdcios trazem novos produtos e tecnologias para o mercado e

transformam as ideias dos empreendedores em bens e produtos tangiveis.



O GEM (2024) divide as economias globais em trés grupos: nivel A, B e C. No
nivel A, encontram-se economias com Produto Interno Bruto — PIB per capita até
$50.000; nivel B com PIB per capita entre $25000 e $50000; nivel C com PIB per
capita menor que $25000.

A decisdo de empreender é pessoal e pode ser influenciada por diversos
fatores, como a habilidade de perceber oportunidades de negdcio, tomar atitudes
frente aos riscos, ambic¢des individuais e aspiragdes, a auséncia ou o desinteresse
pela carreira, confianca pessoal nas proprias habilidades, crencas pessoais,
empreendedores familiares ou préximos e 0 acesso a recursos, inclusive suporte
social (GEM, 2024).

No mundo, 3 a cada 10 adultos entre 18 e 64 anos iniciaram um novo negdcio
em quatro paises da América Latina. As tendéncias demonstram que, conforme a
renda aumenta, 0s novos negoécios diminuem, uma vez que surgem mais
oportunidades de emprego e melhores sistemas de suporte. AAmérica Latina e Caribe
emergem como regides com grande atividade empreendedora, como mostra a Figura
1.

Figura 1. Comparagdo de Atividade Empreendedora em Estagio Inicial — TEA e

Propriedade Empresarial Estabelecida — EBO
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Os servigos de empreendedorismo podem ser classificados em quatro
atividades: extrativa, transformativa, servigos de negdcios e servigos de consumo. Em
2023, a maioria das economias obteve maior atividade empreendedora no setor de

servicos de consumo e negdécios, como mostra a Figura 2.

Figura 2. Servicos de negdcios e Servigos de consumo no mundo
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FONTE: GEM, 2024, p. 51.

As tendéncias demonstram uma redugao nos servigos orientados a negdcios
e crescimento dos empreendimentos de servigos orientados ao consumidor.

O GEM (2024) também cita que ha uma diferenca entre niveis de
empreendimento de homens e mulheres. O relatério aponta que as mulheres iniciaram

mais negocios que os homens em paises de nivel C, conforme Figura 3.



Figura 3. Novos empreendimentos de homens e mulheres
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FONTE: GEM, 2024, p. 65.

Segundo Monteiro et al (2022) os empreendedores apontam como principais
obstaculos para a criagcdo de novos negécios a falta de investimentos em educacao,

créditos com taxas elevadas, burocracia e o cenario socioecondmico.

Empreendedorismo no Brasil

Segundo o relatério do GEM (2024), em 2023, 18,6% dos adultos iniciaram
um novo empreendimento, sendo que destes, 14,7% sdo mulheres e 22,8% sao
homens. Dentre as motivagdes dos brasileiros para abrir um novo negocio, pode-se
citar fazer a diferenga no mundo (76,5%), para acumular riqueza ou uma renda alta
(66,6%), continuar uma tradigao familiar (36,3%) ou por viver em um local com pouco
emprego (74,1%).

O GEM (2024) aponta também alguns impactos do empreendedorismo no
Brasil, como expectativas de emprego, exportagdes, impacto social, impacto
ambiental e na industria. As mudancas no cenario do empreendedorismo devem-se a
fatores como a diminuicdo da renda familiar, a maior dificuldade em iniciar um negécio
do que ha um ano atras, maior uso de tecnologias digitais para vender produtos e a

busca por novas oportunidades apos a pandemia.



Segundo o Sebrae (2023) dos 29,3 milhdes de donos de negdcios do Brasil,
68% (19,8 milhdes) possuem rendimentos até 2 salarios minimos, 24% (6,9 milhdes)
tem rendimentos de 2 a 5 salarios minimos e 9% (2,6 milhdes) possuem rendimentos
de mais de 5 salarios minimos. A maior propor¢cao de empreendedores com renda até
2 salarios minimos encontra-se no Nordeste, seguido por Norte, Sudeste, Sul e
Centro-Oeste.

O Sebrae (2023) aponta também que 94% dos empreendedores com renda
até 2 salarios minimos sao conta propria, ou seja, estdo a frente do negocio, sem
funcionarios. Em relagao ao sexo, a Figura 4 demonstra as propor¢des entre homens

e mulheres, conforme a faixa de renda.

Figura 4. Proporgédo de empreendedores por sexo conforme faixa de renda
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FONTE: Sebrae, 2023, p. 09.

A Figura 5 demonstra a proporgcao de empreendedores por idade e faixa de

renda.

Figura 5. Empreendedores por idade e renda
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Observa-se na imagem que a maior propor¢cao de jovens empreendedores
possui renda até 2 salarios minimos e que as maiores proporgdes de empreendedores
encontram-se na faixa etaria de 40 a 59 anos, em todas as faixas de renda.

O Sebrae (2023) aponta também que na faixa de renda de até 2 salarios
minimos, a maior propor¢cédo, de 45% de donos de negdcios possuem ensino
fundamental completo. Para a renda de 2 a 5 salarios minimos, 37% possui ensino
médio completo ou incompleto e para a faixa de mais de 5 salarios minimos, 62%
possuem ensino superior incompleto ou mais.

80% dos donos de negdcio com até 2 saldrios minimos possuem negdcios
sem Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ, enquanto nas outras faixas de
renda tal proporgcao reduz para 45% e 22%, respectivamente. Tais numeros podem
ser explicados por fatores como os custos de abertura e manutencédo de empresa, o
conhecimento por parte dos empreendedores e a burocracia (SEBRAE, 2023).

Bem como a auséncia do CNPJ, para empreendedores com renda até 2
salarios minimos, 74% nao contribui com a previdéncia, proporgao que reduz para
40% para renda de 2 a 5 salarios minimos e 24% para renda maior que 5 salarios
minimos.

Na Figura 6, € possivel observar a distribuicado dos empreendedores por setor

e faixa de renda.

Figura 6. Empreendedores por setor e faixa de renda
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E possivel observar que na faixa com menor rendimento, as maiores
concentragdes sao em setores de atividades simples, que nao exigem alto nivel de
escolaridade, como comércio varejista, agropecuaria, construgao e servigos pessoais.

O Sebrae (2022) aponta que entre janeiro e junho de 2021 foram abertos 2
milhdes de pequenos negdcios nas modalidades de Microempreendedor Individual —
MEI e Médias e Pequenas Empresas — MPE, sendo que o MEI alcangou a marca de
1,6 milhdo de empresas. A Figura 7 demonstra as atividades que mais abriram

negocios em 2021 em comparagao ao primeiro semestre de 2020.

Figura 7. Taxa de crescimento da abertura de negécios - 1° sem 2021

MEI MPE

1° lugar 1° lugar
Comércio Corretagem

de bebidas de imoveis

2° Servico administrativo 83% 2° Atividade odontolégica 75%
3° Atividades de ensino 53% 3° Consultoria empresarial 70%
4° Treinamento profissional 53% 4° Servicos de engenharia 69%

5° Padaria e confeitaria 51% 5° Mediacao de negocios 66%

FONTE: Sebrae, 2022, p. 02.

Segundo Penteado e Junior (2020) entre 2003 e 2014 houveram profundos
avangos sociais e econdmicos no Brasil. A emergéncia de programas sociais com o
governo Lula em 2003 e a continuidade pelos governos posteriores provocaram um
rearranjo da sociedade, principalmente em termos de renda, oferecendo melhores
perspectivas de consumo, acesso a servigos e infraestrutura.

Em 2013, o pais passou por uma crise politica, dando lugar a um pessimismo
generalizado, aprofundando a crise econdmica, a estagnag¢ao e marcando o retorno a
indices de pobreza antes superados. Também houve crescimento do aumento da
informalidade e dos postos precarios de trabalho (PENTEADO; JUNIOR, 2020).
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Penteado e Junior (2020) citam também que no neoliberalismo, o
empreendedor é resultado de um fenbmeno de massas, onde compreende-se que
todo individuo possui um pouco de empreendedor em si e o mercado liberal tende a
liberar esta caracteristica. No Brasil, apés as mudangas recentes, o0
empreendedorismo é visto de forma positiva, uma vez que diversos individuos
possuem o status de autbnomos e encontram-se distantes do trabalho formal e
assalariado.

Os empreendedores brasileiros em sua maioria ja foram trabalhadores
formais e assalariados e foram motivados por se libertar das questdes disciplinares
do trabalho formal, por fazerem o que gostam e pela dificuldade de retornar ao
trabalho assalariado (PENTEADO; JUNIOR, 2020).

Azevedo et al (2022) cita que um periodo que exigiu mudancgas e adaptagdes
dos empreendedores brasileiros foi durante a pandemia da Covid-19, no ano de 2020.
A economia passou por um periodo de crise de recursos e resultados, o que também
levou a transformagdes no mercado de trabalho, aumentando a taxas de desemprego.

No final de 2021, 13,7 milhdes trabalhadores estavam desempregados e
muitos enxergaram no empreendedorismo uma oportunidade de garantir uma fonte
de renda familiar e manter sua atuacéao profissional no mercado. Assim, a maioria dos
empreendedores no Brasil, principalmente neste periodo, iniciaram um negdcio por
necessidade (AZEVEDO et al, 2022).

Em 2020, a taxa de empreendedorismo alcangou o menor patamar dos
ultimos 8 anos, com queda de 18%. Tal redugcdo demonstra que a pandemia
desestabilizou drasticamente os empreendedores mais antigos do mercado e pessoas
jovens e inexperientes viram uma oportunidade para sobreviver a crise e adentrar o
mercado por meio de um pequeno negocio. Apds 2021, foi possivel observar uma
tendéncia de crescimento expressivo e continuo de abertura de novas empresas no
Brasil, por influéncia de politicas publicas pontuais (AZEVEDO et al, 2022).

As politicas publicas sdo uma estratégia de fomento ao empreendedorismo. A
partir da década de 90, o Brasil passou a implementar politicas voltadas a ciéncia e
tecnologia e inovacéao, além de acdes de apoio ao empreendedorismo. Entretanto, tais
acdes ainda sao pulverizadas, sem foco e sem continuidade, o que nao proporciona
um bom desenvolvimento (SCALCON, 2022).

Ramos (2020) cita que internacionalmente, o incentivo ao empreendedorismo

relaciona-se diretamente a iniciativas de fomento e apoio ao desenvolvimento de
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startups. As acbes de apoio podem ser programas de financiamento direto,
coparticipacao em investimentos, facilitagdo migratéria na capacitacéo de talentos e
apoio a internacionalizagao.

Dentre as agdes governamentais de incentivo ao empreendedorismo, a
reducao do tempo médio de abertura da empresa é fator que contribui com o aumento
do numero de empresas abertas. Juntamente com politicas de fomento para a
abertura de novas empresas, ha também politicas para incentivo da continuidade das
empresas, havendo em torno de 25 programas de fomento para o empreendedorismo
(SCALCON, 2022).

Entretanto, Scalcon (2022) ressalta também que, apesar da existéncia de tais
politicas, ha dificuldades por parte dos empreendedores em atender as exigéncias de
elegibilidade para os beneficios, pois muitas vezes sao exigidas muitas
documentagdes para que os empreendedores participem dos programas, o que torna
um fator de desestimulo, principalmente em programas de linhas de crédito.

Maia et al (2021) afirma que antigamente, o mercado era impulsionado pelo
empreendedorismo tradicional, com uma estrutura de mercado burocratica e cara,
com diversos detalhes que dificultavam a entrada de novos empreendedores e
fortemente marcado pela concorréncia agressiva. Entretanto, com a globalizacao, o
mundo acabou por se tornar um grande mercado quase unificado, fato impulsionado
pela internet e o avango tecnoldgico.

Segundo Melo (2021) um dos efeitos do avancgo tecnoldgico € o avanco da
capacidade humana de adquirir, produzir, distribuir e consumir informagdes em
quantidade, taxa e alcance. Outro efeito € o de que a criagdo de valor ocorre cada vez
mais por meio da produgéo digital de informacdes, independente da conexdo com
produtos materiais.

Ap6s os anos 2000, o Brasil passou a observar o crescimento do
empreendedorismo digital e do e-commerce, com o surgimento de grandes sites,
como Americanas.com e Mercado Livre. Apés 2008, com o surgimento das redes
sociais, ampliou-se ainda mais a possibilidade dos empreendedores em divulgar seus
produtos e servicos de forma digital. Neste contexto, observa-se o aumento da
tendéncia do comércio digital e os empreendimentos fisicos devem se preparar e
montar uma estrutura de presenca online, para que ndo percam clientes, uma vez que
os consumidores buscam cada dia mais por compras rapidas, faceis e cémodas
(MELO, 2021).
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Entretanto, Melo (2021) ressalta que, apesar do crescimento das compras
online, o comércio fisico n&o ira acabar, pois muitos consumidores ainda optam por
ele, por preferéncia e conveniéncia. Assim, oferecer experiéncias multicanais €&
necessario e tem se tornado uma pratica comum no e-commerce. Um exemplo de tal
pratica trata-se da possibilidade de comprar online e retirar na loja fisica,
economizando o frete de entrega.

Outra tendéncia apontada trata-se do pagamento sem contato e pagamentos
rapidos online, como Google Pay, Samsung Pay ou Paypal. O langamento do pix e
das criptomoedas também ampliaram as formas de pagamento possiveis ao
consumidor. Por fim, a aplicacdo da inteligéncia artificial nos sites e aplicativos das
lojas vem ganhando cada vez mais espago, seja para auxiliar o cliente a tirar duvidas,
recomendar produtos ou solucionar problemas por meio de chats (MELO, 2021).

Portanto, o e-commerce vem sendo a opg¢ao de muitos empreendedores,
sejam grandes ou pequenos, pois oferece grande alcance, facilidade de utilizagao e
custos relativamente baixos, facilitando principalmente para que pequenos

empreendedores iniciem seu negdcio.

METODOLOGIA

O desenvolvimento do trabalho utilizou a reviséo bibliografica qualitativa, por
meio de materiais disponiveis online em plataformas de pesquisa académica e em
websites de instituicbes de referéncia no assunto, como Sebrae.

Os materiais possuem até 5 anos de publicacdo e os critérios de inclusio
adotados além da data de publicagdo, foram materiais disponiveis na integra e em
idioma portugués.

Foram abordados os temas sobre o histérico do empreendedorismo no Brasil e
no mundo, o cenario atual do empreendedorismo no Brasil e quais as tendéncias para

0 ramo nos proximos anos.

RESULTADOS

O estudo do empreendedorismo, conforme abordado por diversos autores,
revela sua evolugdo e complexidade ao longo do tempo, abrangendo aspectos

culturais, histoéricos, sociais e econdmicos. Maia et al. (2021) destacam que o
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empreendedorismo é uma atividade inovadora e pratica, cuja materializagdo se da
através da administragdo e organizacéo de negdcios. Scalcon (2022) complementa
ao enfatizar que o empreendedorismo esta enraizado na iniciativa e na inovacéo,
sendo o empreendedor influenciado tanto por caracteristicas pessoais como pela
cultura de seu entorno. Isso sugere que o ambiente sociocultural exerce influéncia
direta sobre o desenvolvimento de novos empreendimentos.

Dolabela (2012) reforga a dimenséo cultural do fenbmeno, destacando que o
empreendedorismo € moldado por praticas e valores comunitarios, refletindo as
caracteristicas do meio. Este ponto é corroborado por Verga e Silva (2014), que
mostram a evolugao historica do conceito, desde a Idade Média até os dias atuais,
quando se torna uma pratica global impulsionada por mercados unificados e
tecnologias avancadas. Essa evolugdo também demonstra o papel crescente do
empreendedor na transformagao econémica, como observado na era de estudos de
gestao, com foco em redes, inovacao e acesso a informagoes.

As analises contemporaneas, como as do GEM (2024), trazem a tona a
dimenséo global do empreendedorismo, evidenciando o papel do empreendedor
como catalisador econémico. Os dados apresentados mostram que paises de menor
renda, como os do nivel C, ttm maior atividade empreendedora inicial, muitas vezes
por necessidade, conforme Azevedo et al. (2022) ja haviam identificado no contexto
brasileiro durante a pandemia. Esse cenario ressalta a relacdo entre crises
econbmicas e o surgimento de novos negocios, evidenciando que o
empreendedorismo € também uma resposta adaptativa em momentos de
adversidade.

No Brasil, o relatério GEM (2024) aponta um cenario de alto dinamismo, mas
também de desafios estruturais. A maior concentracdo de empreendedores em faixas
de renda de até dois salarios minimos, conforme o Sebrae (2023), reflete limitagdes
de acesso a recursos e apoio institucional. Esse dado, somado a alta informalidade e
a baixa escolaridade na maioria desses negdcios, indica que, embora o
empreendedorismo seja uma saida viavel, ele ocorre em um contexto de
vulnerabilidade. Penteado e Junior (2020) destacam que o empreendedorismo no
Brasil, muitas vezes, resulta da falta de op¢des no mercado de trabalho formal, fato
que reforca a necessidade de politicas publicas mais estruturadas e inclusivas.

A transicao para o empreendedorismo digital, como observado por Melo

(2021), mostra um caminho promissor, com a internet e tecnologias como inteligéncia
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artificial transformando os modos de producdo, consumo e interacdo no mercado. No
entanto, a coexisténcia do comércio fisico e digital também evidencia a importancia
de oferecer uma experiéncia integrada, adaptando-se as novas demandas do
consumidor.

Portanto, o empreendedorismo, seja ele tradicional ou digital, ndo € apenas
um fenébmeno econémico, mas também social e cultural. Para que ele se desenvolva
de maneira sustentavel, é essencial superar barreiras estruturais, promover politicas
publicas efetivas e explorar as oportunidades proporcionadas pelas novas
tecnologias. Assim, o empreendedorismo continuara a ser uma forga impulsionadora

na construcéo de economias resilientes e inovadoras.

CONCLUSAO

O empreendedorismo emerge como um fendmeno multifacetado, influenciado
por fatores historicos, culturais, sociais e econémicos. Ao longo do tempo, ele evoluiu
de uma pratica de comércio e producao para um motor de inovacéao e transformacao,
impulsionado por mudancas tecnoldgicas e pela globalizagdo.

O empreendedorismo desempenha papel central no desenvolvimento
econdmico, especialmente em economias de baixa e média renda. O Brasil reflete
tanto as oportunidades quanto os desafios desse cenario. A predominancia de
empreendedores em faixas de renda mais baixa e a elevada informalidade indicam
que o empreendedorismo muitas vezes surge mais como uma necessidade do que
como uma oportunidade estruturada, exigindo maior suporte institucional e politicas
publicas mais efetivas.

A transicao para o ambiente digital aponta para um caminho de crescimento
e modernizacao, oferecendo maior alcance e flexibilidade para os empreendedores.
No entanto, a necessidade de integracao entre canais digitais e fisicos e de acesso
as tecnologias mais recentes ressalta a importancia da capacitagdo e de
investimentos em infraestrutura.

Assim, o empreendedorismo continua a desempenhar um papel crucial como
impulsionador econdmico e social, especialmente em contextos de adversidade. Para
que ele alcance seu potencial maximo, € necessario superar barreiras estruturais,
promover inclusdo e fomentar inovagdes que atendam as necessidades de um

mercado em constante evolugao.
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