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Consumo
em alto
volume

Em Uberlandia

65%  3h18

da populacdo
consome radio por més Escutando Radio por dia

*Fonte: base IBGE censo 2023 | Uberlandia 713.232 pessoas

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | UBE | UBE-12/06/2023 A 19/06/2023 | UBE-TOTAL RADIO | UBE-AMBOS | 05-05 | 2a-Dom | OPM# | TOUVUNI30# | TMED#



Consumo

OUVINTES DE UBERLANDIA em

EM DIFERENTE CONTEXTOS

Em Casa No Trabalho No Carro Trajetos Outos Locais

48% 2806 /%  6) 3%

A credibilidade das nossas Radios Cultura FM e Mix FM,
pode ser uma grade aliada das marcas para atingir de
maneira efetiva seu publico-alvo.

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | UBE | UBE-12/06/2023 A 19/06/2023 | Ambos |
07-19 | 2a-dom | casa | carro | O.locais | trabalho | trajeto | OPM# (percentualizado)




reFM

E sucesso! E Cultura FM!

A Cultura FM reline quem ama sertanejo, guem ndo
abre mao de um pagode, quem adora samba,
quem curte pop e flashback. Com os estilos mais
populares do pais tocando 24h e uma equipe de
locutores que fala a lingua de todos esses publicos.
Uma radio que estd o tempo todo lado a lado do
ouvinte, e ndo importa onde ele estiver. Além da
sintonia 95,1 MHZ do radio, a Cultura FM estq,
também, ao vivo na internet. Ou sejq, seu alcance
ndo tem limites .

A Cultura marca presenca nos maiores eventos
e promocoes da cidade, reforcando ainda mais
a exposicdo da marca de seus anunciantes e
parceiros. E ainda conta com toda tradicdo e
credibilidade do Grupo Integracdo, o maior
grupo de comunicacdo do interior de Minas
Gerais, composto também pela TV Integracdo
(afiliada Rede Globo), G1, Radio MIX FM 106,5
(Uberlandia-MG), Regional FM 104,7 (Araguari-
MG), Cultura FM 103,92 (Perdizes-MG).

Sua marca com a gente vai ser sucesso.

Ateé porque se ela é sucesso, € Cultura.



© UBERLANDIA

© MONTE ALEGRE

© ABADIA DOS DOURADOS @ MONTE CARMELO

© ARAGUARI

© CAMPINA VERDE
© CASCALHORICO
© COROMANDEL

© CORUMBAIBA
© ESTRELA DO SUL
© INDIANOPOLIS

© NOVA PONTE
© PEDRINOPOLIS
© PRATA

© ROMARIA

@ SANTA JULIANA
@ TUPACIGUARA




+68.6MIL Perfil dos Ouvintes

OUVINTES
ALCANCADOS
POR DIA

+156.8MIL o
MAXIMG DE 3% 14% 12% 12% 13% 30% 15%

10-17 anos 18-24 anos 25-29 anos 30-34 anos 35-39 anos 40-49 50+

OUVINTES POR
MES

40% 51% 9%

OUVINTES POR CLASSES CLASSE CLASSES
MINUTO

+3.5MIL

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | UBE | UBE-12/06/2023 A 19/06/2023 | UBE-CULTURA FM/WEB| UBE-AMBOS
| UBE-FEM | UBE-MAS | UBE-CLA AB | UBE-CLA C | UBE-CLA DE | UBE-10/17 | UBE-18/24 | UBE-25/29 | UBE-30/34 |
UBE-35/39 | UBE-40/49 | UBE-50/59 | UBE-60E+ | 05-05 | 2a-Dom | OPM# | TOUVUNI30# | PS% | TMED#
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¢ D A HORA Perfil dos Ouvintes

DO RISO

+9.8MIL

OUVINTES
ALCANCADOS
POR DIA

Q

59%

Quvintes por minuto:

+ 2.6mil pessoas

39%

2%

18a24 25034 047 +51.5MIL

§)

ALCANCE
MAXIMO DE

OUVINTES POR

AB 81% MES

C 19%

UBE-25/29 | UBE-30/34 | UBE-35/39 | UBE-40/49 | UBE-50/59 | UBE-60E+ | UBE-CLA AB | UBE-CLA C | UBE-CLA DE | UBE-AMBOS | Hora do Riso - Cultura FM

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | UBE | UBE-12/06/2023 A 19/06/2023 | UBE-CULTURA FM/WEB | UBE-MAS | UBE-FEM | UBE-10/17 | UBE-18/24 |
| 2a-Dom | ALC2# | OPM# | ALCM#




Perfil dos Ouvintes

+9.6MIL

OUVINTES
ALCANCADOS
POR DIA

O8H AS O9H

Quvintes por minuto:
+ Smil pessoas

0

59%

39%
Qual é a Boa? 12 Edicdo da Cultura
FM € um programa envolvente nas

mdos dos ouvintes. 18 a24 25034 35049 +51 .3M".

Participe votando em sua musica

2%

o)
favorita e, ao final, concorra a ALCANCE
emocionantes prémios. Uma MAXIMO DE
N . : . OUVINTES POR
experiencia interativa que une a AB 81% MES

comunidade através da paixdo

pela musica. | C

19%

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | UBE | UBE-12/06/2023 A 19/06/2023 | UBE-CULTURA FM/WEB | UBE-MAS | UBE-FEM | UBE-10/17 | UBE-18/24 |

UBE-25/29 | UBE-30/34 | UBE-35/39 | UBE-40/49 | UBE-50/59 | UBE-60E+ | UBE-CLA AB | UBE-CLA C | UBE-CLA DE | UBE-AMBOS | Qual é a Boa 12 ed -

Cultura FM|2a-Dom | 2a-6a | ALC2# | OPM# | ALCM# | PS%



SEG A SEX
O9H AS 11H

Quvintes por minuto:
+ 10.4mil pessoas

O "Manha da Gente" na Cultura
FM oferece uma eclética selecdo
musical, despertando sua manhad
com vibes positivas e informacdo
descontraida.

Sintonize para comecar o dia com
energia e boa musical!

Perfil dos Ouvintes

0

47 %
14% 197% 20%
N B B
10a1/ 18 a 24 25034 35049 50+
5)
AB 34%
C 56%

DE 10%

+9.9MIL

OUVINTES
ALCANCADOS
POR DIA

+69.8MIL

ALCANCE
MAXIMO DE
OUVINTES POR
MES

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | UBE | UBE-12/06/2023 A 19/06/2023 | UBE-CULTURA FM/WEB | UBE-MAS | UBE-FEM | UBE-10/17 | UBE-18/24 |

UBE-25/29 | UBE-30/34 | UBE-35/39 | UBE-40/49 | UBE-50/59 | UBE-60E+ | UBE-CLA AB | UBE-CLA C | UBE-CLA DE | UBE-AMBOS | Manhé da Gente -

Cultura FM|2a-Dom | 2a-6a | ALC2# | OPM# | ALCM# | PS%




Quvintes por minuto:

+ 6.2mil pessoas

Perfil dos Ouvintes

+16MIL

OUVINTES
ALCANCADOS

Q

59%

39%

2%

18 a 24 25034 35049

POR DIA

0%

50+ +58.1MIL

AB

DE 9%

45%

45%

ALCANCE

MAXIMO DE

OUVINTES POR
MES

UBE-25/29 | UBE-30/34 | UBE-35/39 | UBE-40/49 | UBE-50/59 | UBE-60E+ | UBE-CLA AB | UBE-CLA C | UBE-CLA DE | UBE-AMBOS | As mais pedidas - Cultura

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | UBE | UBE-12/06/2023 A 19/06/2023 | UBE-CULTURA FM/WEB | UBE-MAS | UBE-FEM | UBE-10/17 | UBE-18/24 |
FM|2a-Dom | 2a-6a | ALC2# | OPM# | ALCM# | PS%




SEG A SEX
12H AS 13H

Quvintes por minuto:
+ 6.2mil pessoas

O Tempero da Cultura na
Cultura FM é a escolha perfeita
para suas tardes!
Entretenimento de qualidade,
prémios incriveis e uma playlist
cuidadosamente selecionada.
Saborize sua tarde com cultura
e boa musica. O programa que
complementa sua rotinal!

Perfil dos Ouvintes

o, 1%
] [ ]
10a17 18024

AB
C
DE 12%

0

43%
31%
I o
]
25034 35049 50+
(o)
27%

61%

+16.4MIL

OUVINTES
ALCANCADOS
POR DIA

+58.1MIL

ALCANCE
MAXIMO DE
OUVINTES POR
MES

UBE-25/29 | UBE-30/34 | UBE-35/39 | UBE-40/49 | UBE-50/59 | UBE-60E+ | UBE-CLA AB | UBE-CLA C | UBE-CLA DE | UBE-AMBOS | As mais pedidas - Cultura

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | UBE | UBE-12/06/2023 A 19/06/2023 | UBE-CULTURA FM/WEB | UBE-MAS | UBE-FEM | UBE-10/17 | UBE-18/24 |
FM | 2a-Dom | 2a-6a | ALC2# | OPM# | ALCM# | PS%
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TARDE Perfil dos Ouvintes

BOA

SEG A SEX
15H AS 17H

40% +20.2MIL
QUVINTES
q ALCANCADOS

POR DIA

Quvintes por minuto:

+ 5.7mil pessoas iy

39%

Aqgui a sua tarde boa é garantida.
g g 0% 29%

Muita musica boa e sua
part|c|p0gao ao VIVO. 10a 17/ 18a24 25034 35a49 +64.7MIL

ALCANCE

MAXIMO DE
AB 48% OUVINTES POR
MES

C 39%

DE 13%

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | UBE | UBE-12/06/2023 A 19/06/2023 | UBE-CULTURA FM/WEB | UBE-MAS | UBE-FEM | UBE-10/17 | UBE-18/24 |

UBE-25/29 | UBE-30/34 | UBE-35/39 | UBE-40/49 | UBE-50/59 | UBE-60E+ | UBE-CLA AB | UBE-CLA C | UBE-CLA DE | UBE-AMBOS | Tarde Boa - Cultura FM |

2a-Dom | 2a-6a | ALC2# | OPM# | ALCM# | PS%



E@‘ A Perfil dos Ouvintes

+9.8MIL

17H AS18H

Quvintes por minuto:
+ 3mil pessoas

OUVINTES
Q ALCANCADOS

POR DIA

59%

39%

Qual é a Boa? 22 Edicdo da Cultura

pela musica.
DE 28%

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | UBE | UBE-12/06/2023 A 19/06/2023 | UBE-CULTURA FM/WEB | UBE-MAS | UBE-FEM | UBE-10/17 | UBE-18/24 |

UBE-25/29 | UBE-30/34 | UBE-35/39 | UBE-40/49 | UBE-50/59 | UBE-60E+ | UBE-CLA AB | UBE-CLA C | UBE-CLA DE | UBE-AMBOS | Qual é a Boa 22 ed -

’ 2% 0%
FM & um programa envolvente nas

A ' 18a24 25a34 35049 50+
mdos dos ouvintes. +54.3M"_ 5;
Participe votando em sua musica ﬂ §
favorita e, ao final, concorra a AI—,CANCE §
=
emocionantes prémios. Uma MAXIMO DE 9
R . AB 8% OUVINTES POR 0
experiencia interativa que une a MES 4
comunidade através da paixdo C 63% %



Quvintes por minuto:
+ 5.1mil pessoas

Perfil dos Ouvintes

487

Q

30% 1
23% 26%

16%
]

10a1/ 18a24 25034 35049

AB 17%
C 46%

DE 37%

+13.1MIL

OUVINTES
ALCANCADOS
POR DIA

+57.7MIL

ALCANCE

MAXIMO DE
OUVINTES POR
MES

UBE-25/29 | UBE-30/34 | UBE-35/39 | UBE-40/49 | UBE-50/59 | UBE-60E+ | UBE-CLA AB | UBE-CLA C | UBE-CLA DE | UBE-AMBOS | Arena Sertaneja - Cultura

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | UBE | UBE-12/06/2023 A 19/06/2023 | UBE-CULTURA FM/WEB | UBE-MAS | UBE-FEM | UBE-10/17 | UBE-18/24 |
FM|2a-Dom | 2a-6a | ALC2# | OPM# | ALCM# | PS%



§ O JUNTOU . Perfil dos Ouvintes

T LEVA &
C

SEG A SEX
19H AS 20H

+9.1MIL

OUVINTES
Q ALCANCADOS

Quvintes por minuto:
+ 2.9mil pessoas

POR DIA
59%

39%

O melhor Quiz do radio.

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | UBE | UBE-12/06/2023 A 19/06/2023 | UBE-CULTURA FM/WEB | UBE-MAS | UBE-FEM | UBE-10/17 | UBE-18/24 |
UBE-25/29 | UBE-30/34 | UBE-35/39 | UBE-40/49 | UBE-50/59 | UBE-60E+ | UBE-CLA AB | UBE-CLA C | UBE-CLA DE | UBE-AMBOS | Juntou Levou - Cultura FM

. 2% 0%
Os melhores prémios da sua
noite é aqui “juntou levou”. 18 a24 25034 35049 50+ +2 5.6M| L
(o) ALCANCE
MAXIMO DE 5
AB 29% OUVINTES POR 2
MES 5
C 60% g
DE 10% ‘
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Outros Formatos

INSERCOES DETERMINADAS E

ROTATIVAS PROMOCOES

PLANOS COMERCIAIS

PEDAGIO
COTADEAPOIO

PATROCINIO DE PROGRAMAS

PROGRAMATES DE DICAS

ATIVAGAO ESTUDIO PREMIADO
POCKET SHOW



FLASH AO VIVO

Os flashs ao vivo sdo chamadas no qual vocé comerciante pode estar em contato direto com o seu publico para
atrai-los para a sua empresa. Neles, vocé transmite de forma simples e objetiva suas promocoes e descontos para

os seus clientes, aumentando de forma significativa o alcance da sua campanha e/ou produto.

APERTE

“\9'\0
Iy

‘___, + @ R W AN A A
PLAY : e A A X R VD
S .

ISSO MESMO



https://cloud.redeintegracao.com.br/index.php/s/T5jMC6Ey6T8YCn8

PEDAGIO CULTURA

Nas acoes de peddagio, o locutor e as promotoras da Cultura FM estdo sempre prontos para oferecer muita
musica, animacdo, diversos brindes e promocoes que vocé nao pode perder, tudo isso com muita interacao e
transmissoes ao vivo pela radio, as acoes tem um resultado surpreendente para a marca anunciante.

PEDAGIO:
& 2 horas de duragéo;

36 chamadas de expectativas - 3
dias antecedentes a acdo;

NC

@ 4 flashes ao vivo de 1 minuto
durante a acdo;

Q_/ Equipe de promocdes da radio com 2
promotoras , locutor, mascote oficial
da radio e distribuicdo de brindes.



https://drive.google.com/file/d/1mXeEHQfRY_lDxqb1NtOsZFhnn33y4LKE/view
https://drive.google.com/file/d/1imUy1dshkJgyg-neK9RL-eD0C7nr9h5e/view
https://drive.google.com/file/d/1LJs7c695jYudrt8XKab0ApnC6IxgyANh/view

PATROCINIO DE PROGRAMAS

A sequéncia e frequéncia que seu produto ou servico precisa para ficar na meméria do ouvinte.

| I i
AHORA i
€ e plias
- v'ﬂadmgg,da - W

'R ma"ha |
JUNTOU = * ( D -
LEVAU! § VIVA da geute I

a\
) TARDE TEMPERO & {y:;;
{ SABADAD ) BOA DA CULTURA oo

- co"aAcRo

A4




Uma semana de total envolvimento da sua marca com a
nossa programacdo, locutores e ouvintes. Além de
premiacodes e ativacdo de marca dentro do nosso estudio.

AT

v

\ ”v“(

Wi

uu

Premiacdo (brindes do patrocinador);

VAMOS
umca

\
& & \!J 2 stories no Instagram de envolvimento por dia no perfil da

\\/

) .., Cultura FM;
\_Q 1 postagem no Feed do Instagram da Cultura FM, antes da
semana da ativacdo para chamada de expectativa;

Q_J 1 postagem no Feed do Instagram da Cultura FM, durante a

ey Y == ]
sl | 9] )

» Café tem que ser @cafecajuba

semana da promocdo;
4 testemunhais didrios:
20 chamadas de 30" personalizadas;

Envolvimento dos locutores durante a programacdo;

® @ @ @

Material de ativacdo da marca do patrocinador para

decoracdo e divulgacdo dentro do estudio.

SCAFECAJUBA



PROMOCOES

Acoes promocionais personalizadas com a sua marca!

APERTE APERTE

o A

W

ﬂ‘ﬁ v-":\‘:.ﬁ:' " : ’ ..' 2 ,l:_
LIRS ! o
, - ",’ ".‘.‘.\' _‘ LT T A
CALLRRRRY]y ‘
.i‘“.' “.

PO W OB O R A N LIRS OF 2R TR & ST TN PROREE 6 ORI I SO L TRCH N A IR PR § TR AT W e )
O CUPOR BRI B SCRA WLD0 I & RCEPORTE CHRACTA CRNPIE § REEA BNONT1 80 BT ARG TaRA CO I CIFTIICADS B WTRRIACH B & SRR



https://cloud.redeintegracao.com.br/index.php/s/g3STHNiBYpoXDoq
https://cloud.redeintegracao.com.br/index.php/s/k5sHMCimGaGLWg5

PLANOS COMERCIAIS

Sua campanha da forma mais personalizada possivel!

P S ] // h[owll' iaoc A ~
o Siamia™ Ne / Promocgéio

Carrinhe
mmﬁ@]cé]@

{ PROMOCAO
MeqguiMusic
CULTURA F[I))

Este plano comercial proporcionou interacdo e Este plano comercial proporcionou envolvimento com os
entretenimento aos ouvintes, com parceria exclusiva com o ouvintes em parceria com o Kamel Megamix, sorteando
McDonald's para oferecer oportunidades especiais ao seu mensalmente um vale compras, além de decorar o estudio da

publico. Radio com referéncias a promocado.




PROGRAMETES DE DICAS

O seu produto ou servico conectado com dicas e temas que sdo interessantes para o seu ouvinte.

Conexao com os Ouvintes!

Um programete de conteldo

associado a sua marca fortalece a
conexdo com a populacdo,
criando lacos e envolvimento
genuino.

APERTE

L80E «b PLAY

Autoridade no Assunto!

Com um programete de conteddo
especializado,  sua marca se
estabelece como a autoridade

inquestiondvel em seu campo.

Compartilhando conhecimento
valioso e insights profundos, vocé se
torna a fonte de referéncia para seu
publico-alvo.

em (g
Vivee | =

APERTE

Relevancia e Lideranca!

A relevancia no mercado é a moeda
do sucesso nos dias de hoje. Com um
programete de conteldo, sua marca
se mantém atualizada e alinhada com
as tendéncias e demandas em
constante evolucdo.

APERTE

il

PLAY

=
e
—
@
—=
m—
—
—



https://cloud.redeintegracao.com.br/index.php/s/tjRkgNNcr87N2Nq
https://cloud.redeintegracao.com.br/index.php/s/8HMXE3BdpebEoBD
https://cloud.redeintegracao.com.br/index.php/s/Wb92rn8T44z7gJ8
https://cloud.redeintegracao.com.br/index.php/s/pxboQ73t6Znn4T5

POCKET SHOW

Acado personalizada da sua marca com envolvimento artistico e show ao vivo.

APERTE

40 Spots de envolvimento (30”) personalizados informando
data e local;

Th30min de acdo de Peddgio;

$

4 flashs ao vivo de 1T minuto durante a acdo;

HO

Pocket show com Th30min de duracdo com artista (a definir
conforme agenda e disponibilidade do artista);

$

R SHOWAO VIVO COM

'PEDRO AUGUSTD
PEDRO ﬂl&%nm

Estrutura para o show;

Distribuicdo de brindes e envolvimento do mascote da Cultura
FM;

Caché dos cantores;

$
$

Unidade mével da Cultura FM estacionada em frente ao local
da acdo.

Valor: sob consulta



https://cloud.redeintegracao.com.br/index.php/s/WQD5nWtXjXZFqFt

REDES SOCIAIS

SEGUIDORES 4+ 7 o SMIL (jcn/24)

INVESTIMENTO
POR FORMATO

. Enviar
Seguindo v 2
mensaagem

ad
/’Dg culturafm951 IMPRESSC)ES +244.9MIL (]an/24)

Cultura FM

o STORIES
@ 4149386 s o qe e
ugocerizo avpressoes) + QO mediajan/20

B Wnats:34,99655.9510
linksinsta.me/culturafm

. arthurrcarddoso, vivamkt madupedroso e outras 84 ' STORIES e
v v 2 ' (ALCANCE) +6 5 o (med:a ]an/24)
e U X == @l

Amigos Amigos d.. Samba Pri

POST NO FEED
RS 450

77,6 mil 1.180

REELS
RS 550

. STORY
‘+) Rs200
o’

PROMOGAD

» ) Music beach 3° 18 de maio
—— @ Ver tradugdo >

’ arroz
il .

FAZ A VIDA MELHOR

! Gultura FM e Arroz Resende ‘\*

iy

& Va0 sortear umvoucher dg
l  R$500,00daFazenda
cervejeira pravocé ouvinte!

r~\\‘)

2 @ ndid
le ACESSE RADIOCULTURAFM.COM.BR E PARTICIPE

Fonte: Business Suite | Insights Instagram | Periodo Janeiro 2024




Rotativo ~ O5ha&s24h 5800 8100 11500 173,00 230,00 02 horas de Duragéo
Spots ROV 07hasi9h 6600 9200 13200 198,00 264,00 Bicidhomedasde it A

\!/ 04 flashes ao vivode 1'

Determinado 8700 122,00 175,00 262,00 | 357,00 §, 02 promotoras e mascote da Cultura FM
Testemunhal 1700 | 577,007 720,00 ), Unidade mével no local / Baldes / Blimps /
Flash 945,00

Brindes

PATROCINIO DE PROGRAMAS

PROGRAMAS HORARIO - ESQUEMA COMERCIAL

REDE SOCIAL: RS 1.200,00:

\!; 3 stories de envolvimento de até 1’

Hora do Riso SEG/SEX O5h as 08h 9.350 \!) Reels de até 1' para LY i P e
Qual é a Boa 12 Ed. SEG/SEX 08h as O%h 3 8.140 S inhetas delabertura (77 promogao da marca
Manha da Gente SEG/SEX  0%h as 11h 4 9.350 ,
. . . e 22 vinhetas de encerramento (7")

As mais pedidas SEG/SEX  11h &s 12h 3 8580 - 08, I ) Producéo destes materiais
Tempero da Cultura  SEG/SEX  12h as 13h 3 8.690 N | b NO INEEE M9

patrocinado
95 minutos SEG/SEX  13h as 15h 3 8.500 90 assinaturas (5™ das chamadab de A :
Tarde Boa SEG/SEX  15h as 17h 4 9.100 i ot AT|VACAO ESTUDIO PREMIADO:
Qual é a Boa 2° Ed. SEG/SEX  17h as 18h 3 8.470 R$ 5.000,00
Arena Sertaneja SEG/SEX  18h as 19h 3 7.500 *Bonus Promoc!onql e

) 12 testemunhais de 30” no hordriodo programa

Juntou Levou SEG/SEX  19h as 20h 3 4.600 -

patrocinado.
Toque do Coracdo SEG/SAB 22h 3 3.800
Hora Certa SEG/SEX ROTATIVO 5 3.350 88 vinhetas de oferecimento (7”) / 88 spots de 307,

veiculados apéds informacdo da Hora Certa.

Para Patrocinio de Programas, minimo de O3 meses de contrato. Os patrocinadores de um mesmo programa ndo poderdo conflitar entre si, exceto com o consentimento de ambos. Méximo de 15 palavras nas vinhetas de abertura e
CONDICOES encerramento, 10 palavras nas chamadas de envolvimento, incluindo siglas, nimeros, preposicdes e repeticdes. O patrocinio ndo dd direito a exclusividade de segmento ou produto nos intervalos comerciais do programa, apenas nas
COMERCIAIS vinhetas, chamadas, testemunhais. Producdo do spot 30” ndo inclusa. Pagamento 15 DFM, sujeito & aprovacdo cadastral. Esquema comercial por cota e por programa. Para formatos especiais ndo se aplica o mesmo desconto de spots.

Vigéncia: 01 de Janeiro de 2024 a 31 de Dezembro de 2024.



Radio Cultura de Uberlandia Ltda.
CNPJ 25.630.013/0001-75
Rua Rio Grande do Norte, 1096, B. Umuarama
Uberlandia - MG CEP 38405-321
(34) 3291-5510 / (34) 3291-5517

www.radioculturafm.com.br

{@ wintEGrRacio g1 ge gshew globoplay 95) @) l&%

Culturarm

www.negociosintegracao.com.br
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