
01 de julho de 2022 a
01 de julho de 2024

CONHEÇA O 
NOVO 

CONVÊNIO 
DO TEXBRASIL

O Programa que amplia os
horizontes do seus negócios

internacionais
www.texbrasil.com.br



O Programa de Internacionalização da Indústria Têxtil e de Moda
Brasileira (Texbrasil*) atua para auxiliar as empresas nacionais a 

desenvolverem seus negócios no exterior. Com uma equipe
dedicada, o Programa busca as melhores oportunidades para as 

marcas se capacitarem e fazerem negócios.

Promoção

O Texbrasil* é resultado de uma parceria entre a Associação 
Brasileira da Indústria Têxtil e de Confecção (Abit) e a Agência 

Brasileira de Promoção de Exportações e Investimentos (ApexBrasil). 



*Categorização realizada com base no critério de receita bruta anual.

PARA QUEM É O  
TEXBRASIL?

O Programa apoia empresas de todos os portes e 

tamanhos*, abrangendo toda a cadeia têxtil e de 

confecção. Em 21 anos, já atendeu mais de 1600 

empresas. Atualmente, estão no Texbrasil cerca de 370 

empresas, divididas da seguinte forma:

Médias Grandes
Micro e 

pequenas

As empresas participantes são de diferentes

segmentos da indústria. Para melhor organizar a 

nossa oferta, dividimos em quatro tipos:

VESTUÁRIO

TÊXTIL

CAMA, MESA E BANHO

NÃO-TECIDOS E TECIDOS TÉCNICOS

44,5% 24,9% 30,6%



COMO O TEXBRASIL 
PODE  AJUDAR?

O Programa auxilia as 
empresas em todas as 
etapas de seu processo

exportador. Para isso, 
oferecemos soluções que 
vão desde informações

estratégicas, até ações de 
promoção comercial e de 
imagem. Confira todas as 

soluções oferecidas a seguir:

INFORMAÇÃO

SUSTENTABILIDADE

CAPACITAÇÃO NEGÓCIOS

CUSTOMIZAÇÃOIMAGEM



Agora, iniciamos um novo ciclo do Texbrasil: esse será nosso 12º convênio,
com vigência prevista de 01 de julho de 2022 a 1 de julho de 2024.

Nosso foco seguirá sendo promover o desenvolvimento competitivo e
sustentável das empresas que participam do projeto.

O orçamento geral do projeto será de R$36.055.434,56, sendo R$
21.454.464,52 de verba Apex-Brasil e R$ 14.600.970,04 da contrapartida
(iniciativa privada).

Confira nossa construção estratégica e plano de atividades para colaborar
ainda mais com sua expansão internacional!



PLANEJANDO OS
PRÓXIMOS PASSOS

Ressignificar nossas ações Clientes em primeiro lugar

Rápidas mudanças no cenário mundial. Aceleração do digital. A força do
Texbrasil. Esses foram alguns dos temas debatidos pelas equipes do
Programa, da Abit e da ApexBrasil para a construção do novo convênio.
Somada a entrevistas com representantes de empresas do Programa
nortearam o planejamento do próximo biênio.

Nossa proposta olha para cada pilar do Texbrasil como um todo,
ressignificando todas as ações. Para alavancar o Programa e levar o Projeto
para um nível superior, fizemos um exercício de entendimento e escolha das
principais batalhas (focos estratégicos) dos próximos dois anos, resultando
em ações estruturantes. E é importante ressaltar que as batalhas foram
criadas a partir de um olhar client-centric, colocando nossos clientes em
primeiro lugar e pensando em suas principais necessidades.

No próximo biênio, vamos estar mais próximos dos nossos clientes, auxiliando-
os em todos os momentos da sua jornada exportadora. E seguiremos com a
missão de promover a internacionalização e alavancar os negócios da
indústria têxtil e de moda brasileira.

Alavancar o Texbrasil a 
um nível superior

Jornada exportadora

Novo convênio
2022/2024



Para planejar os próximos passos, o Texbrasil contou com
diversas fontes de informação, como:

● Entrevistas em profundidade com 12 indivíduos,
cuidadosamente selecionados de modo a fornecer a
representatividade necessária para o estudo;
entrevistamos gestores de empresas de diferentes
portes e verticais, em níveis distintos de maturidade
na jornada de internacionalização; também
escutamos a opinião de representantes de empresas
do comitê gestor de associações nacionais e
internacionais.

● Leitura de relatórios como o “Desafios à
Competitividade das Exportações Brasileiras” -

Recorte Setorial Texbrasil" e outras fontes de
informação midiáticas que abordam demandas e
desejos das empresas exportadoras.

● Consolidação das principais tendências e
movimentações das marcas no mercado de moda, a
partir de fontes secundárias, para inspirar o
planejamento.

● Definição de mercados-alvo, em exercício conduzido
pela equipe de IC da ApexBrasil e participação das
empresas.

● A partir disso, foram realizados três encontros de
toda a equipe envolvida no Projeto, além da gestora
da ApexBrasil, parceiros convidados e a consultoria
Troublemakers.

Encontros

Benchmarks

& Tendências

Estudos 

ApexBrasil e 

Abit

Entrevistas 

individuais

Imersões com os 

times

DIAGNÓSTICO



Visão estratégica e de longo prazo

Fácil acesso à compradores e fornecedores

Networking e pertencimento

Conhecimento sobre o processo exportador

Se tornar mais sustentáveis

Expandir vendas via canais digitais

Melhor entrega de dados de inteligência

Atendimento próximo e personalizado

Entender cada vez mais sobre o potencial do Texbrasil

NECESSIDADES DAS EMPRESAS 
PARTICIPANTES



Queremos fortalecer o Texbrasil como ponte na 
integração das pontas, assim como ampliar a 
reputação de especialista em exportação e 
internacionalização de empresas e produtos 
brasileiros.

Buscamos continuar construindo a imagem com os 
diferentes públicos de forma a criar um "círculo 
virtuoso”: nós promovemos as empresas associadas, 
elas ganham relevância com o público B2C e, assim, 
atraem os compradores (público B2B). Mais empresas 
são atraídas ao programa e o ciclo vai se 
retroalimentando.

Para alimentar esse ciclo, precisaremos manter a 
atuação de consultoria; queremos ser guias e 
especialistas que, a partir da leitura segmentada 
sobre a base atual, consegue gerar ainda mais valor 
às empresas associadas.

Vamos conduzir e pegar na mão dos nossos clientes 
para que eles prosperem em suas jornadas 
exportadoras.

EMPRESAS TEXBRASIL

COMPRADORES

B2B

CONSUMIDOR 

FINAL

B2C

Pegar na mão de nossos clientes 
durante suas jornadas exportadoras

Estar próximo aos clientes, auxiliando-os 
em todos os momentos da sua jornada 

exportadora

VISÃO DE ATUAÇÃO



MISSÃO: promover 
internacionalização e alavancar os 

negócios da indústria têxtil e de moda 
brasileira.

Ser autoridade e referência como um Programa 
acelerador do mercado têxtil e de moda brasileira 

para o mundo. 

Ao mesmo tempo, queremos aprimorar nossa vocação 
de especialista e representante frente ao mercado, 

mantendo o compromisso com os resultados das 
empresas. 

Somos um programa para conectar pontas, construindo 
pontes.

MISSÃO E CRENÇAS



Acelerar negócios 
internacionais fortalecendo 
relação com compradores e 
despertando desejo nas 
empresas de participar do 
Programa

1

2
Impulsionar uma atuação 
cada vez mais consultiva e 
estratégica focada em resultados

3
Facilitar o acesso a mercados 
internacionais, encabeçando os 
interesses do grupo em uma 
atuação ativa com players 
internacionais

Reforçar proposta de valor, 
como autoridade no assunto do 
mercado têxtil e de moda, bem 
como ajudar a construir a imagem 
do setor no mercado internacional

4

5Promover uma indústria cada 
vez mais sustentável e sensibilizar 
os clientes para o assunto

6Atuar com proatividade, 
surpreendendo seus mais diversos 
públicos, com projetos inovadores e 
gerando novas oportunidades

7 Utilizar a inteligência de 
dados para integração dos 
diferentes elos da cadeia.

OBJETIVOS



MERCADOS-ALVO INTERNACIONAIS

Serão 15 
mercados, 
com 
estratégias e 
ações 
especificas 
para os 
diferentes 
segmentos de 
empresas 



O plano de ação do 12º convênio do Texbrasil está dividido e 
organizado seguindo os pilares estratégicos. A execução do 
plano será baseada em uma visão holística de atuação que 

suporta as iniciativas em cada mercado-alvo.  

GESTÃO DESENVOLVIMENTO IMAGEMNEGÓCIOS SUSTENTABILIDADE



Para alavancar o Programa e levá-lo 
para um nível superior, fizemos um 

exercício de entendimento e escolha de 
focos estratégicos do biênio. Estas 

frentes deram origem a ações 
estruturantes para cada pilar estratégico 

do Texbrasil.

Assim, além das ações já 
tradicionalmente realizadas pelo 

Programa, realizaremos novas iniciativas 
que visam ampliar o escopo de atuação 

e suporte às empresas participantes. 
Essas iniciativas serão apresentadas no 

eixos a seguir. 

Ações estruturantes



DESENVOLVIMENTO

• CAPACITAÇÃO
• INFORMAÇÃO
• DEFESA DE INTERESSES E 

FACILITAÇÃO DE NEGÓCIOS



1. Adequação de produto e posicionamento
internacional (16 horas)
Divido em quatro etapas, o atendimento
individual visa auxiliar no planejamento, 
adaptação e edição de coleções para o mercado 
internacional, além de análise do posicionamento
de imagem e práticas de sustentabilidade.

2. Comércio exterior e formação de preço
internacional (20 horas)
Consultoria na gestão de processos básicos de 
comércio exterior, incluindo uso de ferramentas 
estratégicas no processo exportador, trâmites
aduaneiros e acordos comerciais. A consultoria
ainda abrange plano de ação e mentoria.

CAPACITAÇÃO



4. Formação em Padrões
Globais de Sustentabilidade
(12 horas)

Para que empresas do setor têxtil
e de confecção brasileiro se 
tornem mais competitivas e 
alcancem maiores índices de 
sucesso no mercado externo, o 
Texbrasil oferece uma
formação de 12 horas de 
conteúdo online sobre a agenda 
global de sustentabilidade, bem
como normas, regulamentos e 
padrões mínimos de 
certificações internacionais, com 
foco nos EUA e União Europeia.

3. Classificação fiscal de produtos
Consultoria técnica para auxiliar na
identificação da classificação fiscal 

de mercadorias.
O trabalho é feito por especialistas
da área de engenharia têxtil, com 
amplo conhecimento das regras.

Com a classificação é possível
determinar os tributos que devem

ser pagos e o tratamento
administrativo do produto. O método

é utilizado no preenchimento de 
documentos de comércio exterior e 

nota fiscal, entre outros.

CAPACITAÇÃO



5. Marketing Digital (20 horas)

Capacitação que considera 6 horas de 
aulas e 4 horas de consultoria individual, 
na qual os participantes terão acesso a 
conhecimentos sobre todo o 
ecossistema do marketing digital com 
foco na ampliação de vendas 
internacionais, como estratégias e 
ferramentas de anúncios, SEO, e-
commerce, entre outros.

CAPACITAÇÃO



Estudos
● Estudo de entrada: Para empresas que aderem ao Texbrasil;
● Análise Texbrasil: Estudo para as empresas que irão participar 

de feiras internacionais;
● Snapshot de IC: Estudos sobre mercados potenciais para cada 

vertical específica;
● Perfil País: Estudo aprofundado de Mercados Alvo do projeto;
● Estudos customizados;

Portal de IC – www.ictexbrasil.com.br
Pesquisa de dados e relatórios personalizados, com informações 
estratégicas de mais de 200 países.

INFORMAÇÃO

Congresso Internacional Abit
Com o tema “Estratégias para um futuro mais sustentável”, o evento 
acontecerá nos dias 3 e 4 de novembro, em Belo Horizonte e trará 
conteúdos, apresentações e debates sobre temas estratégicos do 
setor no Brasil e no mundo.   



Estudos prospectivos
Contratação de consultoria de mercado para mapeamento de 
oportunidades em mercados ainda não muito explorados pelas 
empresas do Texbrasil. Realizaremos duas missões nesse sentido, 
nas quais prepararemos um report com as informações mais 
relevantes sobre o mercado, varejo, consumo e indicação de 
potenciais compradores.

● Coréia do Sul – Dezembro de 2022
● Marrocos – Março de 2023

INFORMAÇÃO

Missões prospectivas
Organizamos e acompanhamos nossas empresas em agenda de 
visitas a eventos internacionais, instituições de ensino, centros de 
tecnologias e empresas, que oferecem conteúdo relevante e 
estratégico. 

• Itma – Junho de 2023, Itália



DEFESA DE INTERESSES E 
FACILITAÇÃO DE NEGÓCIOS

Ação: Retirada do setor de vestuário do Brasil da Lista de Trabalho Forçado do Departamento de 
Trabalho (DoL)
Trabalho técnico e de articulação de diálogo com o governo norte-americano para retirada do 
Brasil da lista de trabalho forçado. Por determinação do Congresso norte-americano o 
Departamento de Trabalho dos Estados
Unidos publica um relatório contendo lista de bens produzidos com trabalho infantil e/ou forçado.
O setor de vestuário do Brasil foi indicado como um segmento em que “há razão para se acreditar 
que existe trabalho forçado”.

ESTADOS UNIDOS

EUROPA
Ação: Tramitação e aprovação dos acordos Mercosul – União Europeia e Mercosul – EFTA
Acompanhamento e busca de influência na tramitação e aprovação no Parlamento Europeu e 
Congressos dos países signatários. Buscaremos preservar os interesses exportadores do setor 
têxtil e de confecção brasileiro nestes acordos, estimulando que eles sejam o mais rapidamente 
possível aprovados e que não sofram alterações que atrasem ou prejudiquem nossas 
exportações.



Ação: Monitoramento e articulação permanentes para reduzir ou neutralizar medidas restritivas que 
impactam as exportações brasileiras
Manutenção de canal permanente de diálogo com o setor público e privado da Argentina, além do governo
brasileiro na busca da redução ou eliminação dos efeitos negativos das medidas de administração do comércio 
sobre as exportações do setor. Uso também destes canais permanentes para articulação das ações ligadas ao 
Mercosul e suas relações com outros países e blocos, especialmente em negociações de acordos internacionais.

Ação: Workshop Argentina
Atualizar as empresas sobre a situação do mercado argentino em geral e do setor têxtil especificamente, além 
de levar informações sobre as barreiras impostas pelo governo argentino. O conteúdo do evento será transmitido 
pela consultoria contratada especializada em Argentina.

ARGENTINA

Ação: Participação nas Conferências Anuais e em projetos específicos da Organização Internacional 
do Trabalho (OIT)
Participar das Conferências Anuais da OIT para influenciar as discussões e resultados dos encontros. Além das 
Conferências Anuais, pela experiência nos últimos anos, a OIT tem organizado discussões específicas sobre o 
setor têxtil e de confecção o que aumenta ainda mais a relevância de participação.

EUROPA

DEFESA DE INTERESSES E 
FACILITAÇÃO DE NEGÓCIOS



ALAC - Aliança Latino-americana Anticontrabando
Ação: Participação dos encontros da ALAC
Participação nos encontros da ALAC, além das eventuais atividades
que são conduzidas remotamente (documentos e ações construídos
de forma eletrônica).

Por meio dessa ação busca-se defender o mercado latino-
americano de práticas ilícitas de importações para promover as
exportações brasileiras; defender marcas brasileiras que são
falsificadas em mercados de países latino-americanos; promover
aproximação de entidades e empresas de países latino-americanos
para fortalecer canais de comunicação para outras ações de
interesse do setor.

Consultoria para tratamento de barreiras não-tarifárias (sob demanda)
Aprofundamento do entendimento das barreiras comerciais que as empresas exportadoras estão 
enfrentando no acesso a mercados externos e ações de defesa de interesses para eliminação das barreiras. 

DEFESA DE INTERESSES E 
FACILITAÇÃO DE NEGÓCIOS



NEGÓCIOS

• FEIRAS INTERNACIONAIS
• PROJETOS COMPRADORES
• ROADSHOWS
• SHOWROOMS
• MARKETPLACES



FEIRAS INTERNACIONAIS

TÊXTEIS E INSUMOS
• COLOMBIATEX – COLÔMBIA 
• PREMIÈRE VISION PARIS – FRANÇA 
• INTERFILIÈRE – FRANÇA 
• PERFORMANCE DAYS - ALEMANHA

MODA
• PREMIUM - ALEMANHA
• SURFEXPO - EUA
• DESTINATION MIAMI - EUA
• MIAMI SWIMSHOW - EUA
• COLOMBIAMODA - COLOMBIA
• SWIM & ACTIVE COLLECTIVE - EUA
• INTERMODA - MEXICO
• COTERIE - EUA
• TRANOÏ - FRANÇA
• CURVE - EUA
• FASHION VIBES - ITÁLIA

>>> Apoio estratégico e operacional
para a participação em importantes
feiras internacionais do setor. As datas
são atualizadas na área de Calendário
do site do Texbrasil <<<

NEGÓCIOS 



PROJETOS COMPRADORES
• BEFW - Vestuário - Moda Sustentável | São Paulo – novembro 2022 e 2023
• Market Week - Cama, mesa e banho | Blumenau – junho 23

NEGÓCIOS 

>>> Convite para que compradores, distribuidores e representantes internacionais venham
ao país a fim de conhecer empresas vendedoras brasileiras <<<

ROADSHOWS PRESENCIAIS
• Vestuário – Austrália – maio de 2023
• Cama, mesa e banho – Reino Unido – outubro de 2023
• TTNT – Chile e Peru – junho de 2023 | Guatemala e Rep. Dominicana – abril de 2024 

>>>Destinados a grupos de empresários do setor que visam buscar conhecimento,
oportunidades comerciais, parcerias, networking e benchmarking em mercados
Estratégicos. Preparamos uma agenda customizada com compradores para cada marca 
participantes <<<



MARKETPLACES | BRASIL FASHION NOW
>>> Plataforma internacional de prospecção e venda online, 
com esforço comercial dedicado e acesso a compradores
qualificados. A participação contempla seis meses na
plataforma digital <<<

NEGÓCIOS 

SHOWROOMS
>>> Apoio em showrooms físicos e virtuais 
internacionais em mercados-alvo das marcas, 
gerando visibilidade, posicionamento e expansão 
comercial <<<



Conscientização 

sobre as 

possibilidades 

de vendas online

Amplo acesso, para 

todo tipo de empresa

Identificação de 

empresas potenciais 

exportadoras online

Classificação 

das empresas

Assim conseguimos 

direcioná-las

Capacitação 

para vendas 

em 

marketplace

Capacitação 

para e-

commerce 

próprio

Capacitação 

em marketing 

digital e global 

branding

Apoio em 

operação 

e vendas

Apoio em 

divulgação e 

posicionamento 

via mkt digital

D2C

• Oportunidade inédita de vendas diretas para o consumidor final, com 
foco em operação digital

• Acompanhamento da jornada de exportação

• Projeto previsto para iniciar no 2º semestre de 2022. Empresas serão 
selecionadas via edital. 

Projeto piloto que visa impulsionar a atuação estratégica 
no e-commerce D2C norte-americano, seja ele próprio ou 
de terceiros, para as marcas de vestuário que possuem os 
Estados Unidos como país-alvo de sua operação.

NEGÓCIOS 



IMAGEM

• COMUNICAÇÃO & DIVULGAÇÃO
• CONTRATAÇÃO RELAÇÕES 

PÚBLICAS
• MARKETING DIGITAL
• PRESS TRIPS



Divulgação internacional
O Texbrasil promove as marcas no mercado 
exterior através de ações digitais. Enviamos
informações sobre a moda brasileira para 
jornalistas e compradores internacionais através
das redes sociais, website trilíngue e newsletters.

Contratação de 
Relações Públicas – Colômbia e EUA

O Programa ainda auxilia na contratação de assessorias de imprensa e relações 
públicas para ajudar a promover a imagem das marcas fora do país de forma 

orgânica, por meio de inserções na grande mídia e junto a formadores de opinião.

COMUNICAÇÃO



Marketing Digital
Através de ações customizadas, o Programa apoia a contratação de
agências de marketing digital para a criação de estratégia, execução
e acompanhamento de resultados de campanhas com foco na
promoção de vendas B2C no mercado externo.

Aceleradora Digital
O novo produto do Texbrasil foi desenvolvido pensando nos tempos
atuais. Por meio de capacitação e consultoria, o Programa auxilia as
marcas a promoverem seus negócios virtualmente, aprendendo a
desenvolver habilidades nas principais ferramentas digitais e
traçando uma estratégia digital para aumentar as vendas.

COMUNICAÇÃO



CONSTRUÇÃO DA IMAGEM DO SETOR EM FÓRUNS 
ESPECÍFICOS DE RELEVÂNCIA GLOBAL

Participação em foros específicos da OCDE –
Organização para Cooperação e 
Desenvolvimento Econômico

O tema sustentabilidade está em evidência
nos debates internacionais e a cobrança da
sociedade em relação a esse tema só tem
aumentado.

Ele tem sido objeto de discussões e
desenvolvimentos no âmbito da OCDE, que
muitas vezes antecipa movimentos públicos e
privados. Diante desse processo, para além
da agenda de sustentabilidade com foco no
setor, há muitos outros temas sendo
debatidos na Organização que precisarão ser
adotados pelo país e que impactarão os
negócios.

A equipe do Texbrasil continuará participando
dessas discussões para podemos influenciar
a agenda e consolidar a imagem do setor
brasileiro como atuante e referência em boas
práticas também.

COMUNICAÇÃO



PRESS TRIPS
• BEFW - Vestuário - Moda Sustentável | São Paulo – novembro 2022 e 2023
• Press Trip Denim Mais Sustentável– voltada para empresas participantes da 

Liga de Sustentabilidade do Texbrasil – maio 23
• Market Week - Cama, mesa e banho | Blumenau – junho 23

>>> Convite para que jornalistas internacionais venham ao país a fim de 
conhecer nossas marcas e lifestyle brasileiro. <<<

COMUNICAÇÃO



SUSTENTABILIDADE

• BRAZILIAN SUSTAINABLE 
FASHION LEAGUE

• FORMAÇÃO
• MISSÕES DE INOVAÇÃO
• TEX INDEX BRASIL 2.0



●Mentoria e imersão
Qualificação de empresas e apoio para a 
participação em Missões Internacionais de 
Benchmarking e de Inovação.

●Promoção comercial e Imagem
Apoio às empresas participantes da BSFL em
eventos com foco em sustentabilidade. 
Acompanhamento de compradores, jornalistas
e influenciadores internacionais em visitas a 
eventos e empresas, fortalecendo a imagem de 
engajamento com a sustentabilidade.

●Ação de impacto
Promoção e visibilidade das empresas
participantes da BSFL por meio de uma pop-up 
store em mercados-alvo internacionais.

BSFL

Apoio às empresas
engajadas com a 

temática da 
sustentabilidade. O 

objetivo é fortalecer os
negócios e encorajar as 

marcas a liderarem a 
transformação para um 

mundo mais
sustentável.

A Liga oferece às
participantes diversos

benefícios como:

BRAZILIAN SUSTAINABLE FASHION LEAGUE



FORMAÇÃO CONTÍNUA

● Encontros periódicos da Brazilian Sustainable Fashion League
● Consultoria para até 10 empresas: diagnóstico e definição de 

prioridades para adoção de melhores práticas

DESCARBONIZAÇÃO DA MODA BRASILEIRA

● 12 horas de conteúdo sobre redução de emissões, inventário de 
Gases de Efeito Estufa e mercado de créditos de carbono

COMUNICAÇÃO E TRANSPARÊNCIA

● 12 horas de conteúdo sobre comunicação em Sustentabilidade
● 16 horas de consultoria individual (até 10 empresas)

TEX INDEX BRASIL 2.0

● Revisão da ferramenta de diagnóstico de maturidade em
sustentabilidade desenvolvida pelo Programa Texbrasil em 2017

SUSTENTABILIDADE



Suécia e Dinamarca | Junho 2023

Inovação e Sustentabilidade - Benchmarking de modelos de

negócios inovadores que adotam práticas mais sustentáveis e

circulares.

Coréia do Sul e Japão| Abril 2024

Inovação - Benchmarking de tecnologias digitais em processos

produtivos industriais (Indústria 4.0).

SUSTENTABILIDADE E INDÚSTRIA 4.0

MISSÕES INTERNACIONAIS DE INOVAÇÃO



APOIO CUSTOMIZADO
>>> Mapeamento e atendimento das 
necessidades das empresas mais
maduras e estruturadas no processo
exportador, por meio de apoios
customizados que estejam dentro de 
uma estratégia de 
internacionalização. A empresa pode
submeter projetos com foco em
pesquisa e prospecção de mercado, 
além de ações de promoção
comercial, posicionamento e imagem
internacional <<<

CUSTOMIZADO



Estados Unidos

Swimshow

Surf Expo

Coterie

D2C

Performance 
Days

Destination

Curve

Swim & Active 
Collective

Relações 
públicas

Colômbia

Colombiamoda

Colombiatex

Chile e Peru

Roadshow TTNT

Guatemala e 
República Dominicana

Roadshow TTNT

Reino Unido

Roadshow
Cama, mesa e 

banho

Dinamarca e 
Suécia

Missão de 
inovação

Alemanha

Premium

França

Première Vision 
Paris

Itália

Fashion Vibes

Tranoï

Interfilière
Marrocos

Missão 
prospectiva

Coreia do Sul

Missão 
prospectiva

Austrália

Roadshow 
vestuário

AÇÕES INTERNACIONAIS

Relações 
públicas

Missão de 
inovação



ADESÃO AO TEXBRASIL
Para as empresas que ainda não estão no Programa, o 
processo de ingresso considera as seguintes etapas:

1. Para iniciar o ingresso 
no Programa, é 
preciso preencher 
uma ficha e 
comprovar ter quatro 
competências 
mínimas

• Pelo menos um ano de funcionamento

• Capacidade de produção compatível 
com o segmento em que atua

• Presença online

• Tabela de preços internacional (caso 
não tenha, se comprometer em realizar 
após a adesão a consultoria de 
comércio exterior)



Com isso, a empresa 
investe em uma taxa 
de adesão única, 
que varia de acordo 
com o faturamento 
dos 12 últimos meses 
que antecedem a 
entrada no 
Programa.

2.

3. Já no Programa, nossa equipe faz um 
diagnóstico da empresa, definindo em qual 
nível de maturidade ela se encontra.

Adesão ao Programa

FATURAMENTO ANUAL

Valor da adesão

Associado
Abit

Não 
Associado 

Abit

Até R$ 1 milhão R$ 1.500 R$ 2.500

Acima de 1 milhão até 10 milhões R$ 2.000 R$ 3.500

Acima de R$ 10 milhões até R$ 30 milhões R$ 2.500 R$ 4.500

Acima de R$ 30 milhões até R$ 60 milhões R$ 3.000 R$ 5.500

Acima de R$ 60 milhões R$ 3.500 R$ 6.000



Após ingressar no Programa, as
empresas são segmentadas em
quatro níveis, de acordo com a
sua maturidade exportadora.
Dessa forma, é possível
desenvolver as atividades mais
adequadas para o momento em
que cada uma se encontra.

As empresas são segmentadas da
seguinte forma:

N4

N3

N2

N1

N4 POSICIONADAS
Customização
Atendimento individualizado com 
foco na internacionalização

N3 DIFERENCIADAS
Imagem
Foco em desenvolvimento de imagem e 
expansão comercial para a internacionalização

N2 VENDEDORAS
Negócios
Orientação estratégica para ampliação da 
participação no mercado externo

N1 APRENDIZES
Capacitação e informação
Qualificação para a empresa ir 
mais longe



TABELA DE SUBÍDIOS
Apoio financeiro com base na faixa de faturamento últimos 12 meses

Eixo Ação Até 1m De 1 a 10 m R$10 a 30m R$30 a 60m >R$60m

Desenvolvimento

Ações de 
capacitação 
(individuais e 
workshops) 60%
Estudos de 
Inteligência 90%
Missões de Inovação 60%

Negócios

Feiras do calendário

Espaço e
Montagem 

básica

Espaço e
Montagem 

básica

Espaço e
Montagem 

básica

Espaço e
Montagem 

básica

Espaço e
Montagem 

básica
70% 65% 55% 45% 30%

Apoios 
Individualizados 30%
Showrooms 50%
Roadshows 60%
Projeto Comprador 100%

Imagem Projeto Imagem 100%

Inovação Brazilian Sustainable 
Fashion Hub 70%



METAS

O Texbrasil tem quatro 
metas estabelecidas junto à 
Apex-Brasil para os 
próximos anos do projeto. 
Ao lado, detalhamento dos 
números esperados a cada 
ano.

Jan-Dez 

2022

2023 Jan–Jun 

2024

Exportação das empresas apoiadas - NCMs 

Projeto (US$ FOB milhões)
527,74 543,93 279,5

Quantidade de empresas apoiadas 310 360 390

Quantidade de empresas exportadoras 205 227 187

Participação de novas empresas no Projeto 

no ano (Novas Entrantes)

6,4% 13,8% 7,6%



O NOSSO 
TIME:



Para mais informações, 
acesse nosso site 

www.texbrasil.com.br e visite
nossas redes sociais

Realização

Promoção


